ROMAN.IA

1918-2018 | SARBATORIM IMPREUNA

Nr. 198
AUGUST
2018

©
T
-
o
&0
O
{2,
o,
4
0,




Propaganda

Toata arta razboiului se bazeaza pe inselatorie.
Sun Tzu

Toata arta politicii este aceea de a face sa se creada.
Machiavelli

Omul este cladit astfel incat fictiunile 1i fac o impresie mai puternica
decat adevarul.

Erasmus

Spuneti-le ceea ce vor sa auda.

A spune adevarul este o prejudecata burgheza meschina.
Lenin

Dati-mi un copil de 8 ani si va garantez ca va fi bolsevic toata viata.
V. I. Lenin despre propagandd

Importanta nu este realitatea vietii, ci ceea ce cred oamenii.
Gasirea cuvintelor care au efect este mai importanta decat analizarea
datelor obiective.

Roger Mucchielli

Notiunea ,,doctor Spin” (de rotire) - inselarea spiritelor prin informatie:
1. acuzatia de atrocitati;
2. dilatarea hiperbolici a crizelor;
3. satanizarea sau dezumanizarea adversarului;
4. polarizarea (,,cine nu e cu noi e Impotriva noastra”);
5. invocarea unei sanctiuni divine (,,Dumnezeu ocroteste America”);
6. metapropaganda (arta de a discredita propaganda adversa).
Alvin si Heidi Toffler

Blestemat fie omul care se increde in om.
Eremia, cap. 17, verset 5




Propaganda

Patru pulsiuni afective primare constituie tinta propagandei ideologice:
agresivitatea, interesul material, atractia sexuala si cautarea sigurantei.
Acestea sunt resorturile esentiale ale abuzului psihic.

Viadimir Volkoff

Democratia este puterea data puricilor s manance leii.

Niciodata nu se minte mai mult ca inainte de alegeri, In timpul razboiului
si dupa vanatoare.
Georges Clemanceau

Poporul este un etern minor.
Gustave Flaubert

Poporul nu iubeste nici adevarul, nici simplicitatea: el iubeste romanul si
sarlatanul.

Edmond si Jules de Goncourt

Poporul? Un magar care se cabreaza.
Victor Hugo

Burghezia fara popor este capul fara brate. Poporul fara burghezie este
forta fara de lumina.

Edgar Quinet

Pupa-1in bot si ia-i tot.
Ochii cumpariatorului in mana vanzatorului.
Adevirul umbla cu capul spart.

Adevirul si fundul p... nu-l atingi niciodata.
proverbe romdnesti




Propaganda

Poporul este o cireada imbecila, cand stupid de rabdatoare, cand revoltata
cu ferocitate.
I se spune: Distreaza-te. El se distreaza.
I se spune: Du-te sa lupti cu vecinul. El se duce la lupta.
I se spune: Voteaza pentru imparat. El voteaza pentru imparat. Apoi i se
spune: Voteaza pentru Republica. Si el voteaza pentru Republica.
Guy de Maupassant

Democrat prin natura, aristocrat prin moravuri, mi-as lepada si averea,
si viata pentru popor, cu conditia sa nu am contact cu gloata.
Chateaubriand

Cea mai eficace publicitate este cea americana, care mizeaza pe reflexele
conditionate.
André Malraux

Moartea unui om este o tragedie, moartea a un milion de oameni, o
statistica.

Importanta nu e problema, ci modul cum se pune.
Stalin

Numarul celor care pot fi,,inregimentati” mental este atat de mare, iar
acestia, odata ,,inregimentati” devin adepti atat de infocati ai noilor idei,
incat, uneori, un grup exercita o presiune covarsitoare in faga careia legislatorii,
jurnalistii sau profesorii sunt neputinciosi.

Edward L. Bernays

Din tot ce sunt lucrurile, cel mai mult sunt gand.
Epictet

Primul ucis intr-un razboi e adevarul.
proverb austriac




Propaganda

Multimea este o turmd, care nu poate nicidecum sa se lipseasca de
stapani.

Marile evenimente ale istoriei au fost deseori realizate de credinciosi
obscuri al caror singur bun era credinta.

Rationalul creeaza Stiinta, irationalul conduce Istoria.
Gustave le Bon

Propaganda este pentru democratii ce este violenta pentru dictaturi.
Noam Chomsky

Consensul universal: acordul lui ,,se”.
Raymond Queneau

Daca nu poti sd-i convingi, zapaceste-i.
H. Truman

Nu exista fapte, exista doar interpretari.
Nietzsche

Ideologia este acela ce gandeste in locul vostru.
Jean Francois Revel

Gloata este cel mai prost interpret al adevarului.
Seneca




Propaganda

Marile natiuni s-au purtat intotdeauna ca niste gangsteri, iar natiunile
mici, ca nigte prostituate.
regizorul Stanley Kubrik

Limbajul politic inseamna sa faci minciuna sa sune ca adevarul si sa
transformi crima in ceva responsabil.
George Orwell

Cateodata, oamenii se impiedica de adevar, dar, de cele mai multe ori,
se ridica §i merg mai departe.

Churchill
Un conducator este un vanzator de speranta.
Napoleon
Instinctul este de zece ori mai puternic decat constiinta.
Emil Nolde

Propaganda este acea bransa a minciunii care deseori ingeala prietenii
si niciodatd dugsmanii.
Cand toti gandesc la fel, nimeni nu gandeste prea mult.
Noi actionam in functie de ceea ce credem, nu de realitatea in sine.
Walter Lippmann

Nu mai aclamati, aclamatia vine sa va ia sufletul.
Alain




Propaganda

Este mai usor de sfardmat un atom, decat o prejudecata.
Albert Einstein

Este buna propaganda care duce la succes, dar e rea cea care nu-si
atinge scopul, oricat de inteligenta ar fi, caci propaganda nu are misiunea de
a fi inteligenta, ci aceea de a duce la succes... Nimeni nu poate deci spune:
propaganda voastra este prea brutala, prea grosolana. Nu asa trebuie judecat.
Propaganda nu trebuie sa fie corectd, blanda, prudentad sau umila. Ea trebuie
sd duca la succes... Daca cineva imi spune: propaganda voastra nu are
tinuta morala, consider ca este inutil sa discut in mod serios cu el. Pentru ca
important este ca propaganda sa dea rezultatele asteptate, si nu sa aiba
tinuta.

Joseph Goebbels

Informatia este bomba atomica a spiritului.
Marshall McLuhan

Cele mai mari cuceriri ale propagandei s-au realizat nu prin actiune, ci
prin stoparea actiunii.
Mare este adevarul, dar si mai mare, din punct de vedere practic, este
tacerea despre adevar.
Aldous Huxley

De laun capat la celilalt al lumii se minte i s-a mintit. Nepotii nostri vor
minti, cum au facut si stramosii lor.
Voltaire

Fara minciuna, adevarul ar pieri de disperare si plictiseala.
Anatole France

Infernul este adevarul vazut prea tarziu.
anonim




Propaganda

Adevirul este deseori o ingrozitoare arma de agresiune.
Poti minti si chiar ucide pentru adevar.
Alfred Adler

Poporului 1i place spectacolul; prin el, noi 1i acaparam spiritul si inima.
Ludovic al XIV-lea

Comedia este un joc care imita viata.
Bergson

Majoritatea fiintelor omenesti dovedesc nevoia imperioasa a unei
autoritati pe care s-o admire, in fata careia sa se inchine si de care sa fie
dominati, iar cateodata chiar ocarati.

Freud

Pas étre, paraitre.
Stendhal

Informatia, cel mai vicios din cameleonii conceptuali.
H. von Foerster

Cand falfaie drapelul, toata inteligenta se afla in trompeta.
proverb ucrainian




Nicolae BACALBASA

Propaganda este un
neologism al secolului XVII,
care a rezultat din activitatea
bisericii catolice. Papa Grigore
XV lupté cu protestantismul.
in 1622, Curia romani fondeazd o noui
congregatie pentru propagarea credintei, pe care
o denumeste in latina (limba oficiala a bisericii)
Congregatio de propaganda fide.

Propaganda este gerunziul feminin al latinului
propagare. Propagare este un cuvant compus
din prefixul pro (pentru) si pag (a fixa). A fost
initial un verb botanic, care s-a ,,extins” metaforic.
Era un termen cuminte, decent, vizand scopuri
nobile. Cuprindea toate tehnicile puse in slujba
raspandirii credintei catolice. Este o tehnica
complexa de convingere, anterioara termenului.
O realitate veche de cand omul si-a gasit doar
intruparea lexicald. F. D’Almeida vorbeste de
propaganda suveranilor anticului Babylon,
antropologa Margaret Mead, despre tehnici de
propaganda la populatiile primitive din Noua
Guinee.

Propaganda este intrinseca umanului, mai
exact comportamentului lingvistic uman, domeniu
ce ainceput sa fie investigat de abia dupa 1990.
S-a demonstrat de atunci ca acest comportament
lingvistic (mister biologic inca neinteles) ocupa a
cincea parte din viata noastra vigila si este bazat
pe discutia argumentativa.

Din punct de vedere etimologic, argumentul
nu este deloc inocent; el provine din latinescul
arguere, care Inseamna in acelasi timp a dovedi
si a acuza.

Discutia la om se inscrie in ce etnologul Amotz
Zahavi descria ca ,,teoria semnalizarii de lux” din
punct de vedere energetic. Este un mod de a se
pune in valoare 1n societate (formand aliante) prin
competentd informationald. Or, informatia,
conform lui H. von Foerester, este ,,cel mai vicios
din cameleonii conceptuali”.

Convingerea este ruda cu invingerea, iar la
anglo-saxoni, convictus este cel condamnat fiind
dovedit.

Bazele psihofiziologice ale propagandei,
devenita tehnica sociala, sunt legate de trei medici:
Sigmund Freud (1856-1939), Gustave Le Bon
(1841-1931) si Wilfred Trotter (1872-1939).

Freud, medic austriac, fondatorul psihanalizei,

Avatarurile unui concept si
apostolii sai

Sigmund Freud

a descoperit ceva fundamental - inconstientul. Filosofii
au echivalat intotdeauna mintea cu constiinta. Freud a
venit cu ceva diferit. Numai o mica parte din mental
este constientd. Restul este inconstient, alcatuit din
idei ,,inadmisibile si involuntare” care motiveaza
comportamentul (R. Appignanesi).

Gustave Le Bon a fost medic si sociolog francez.
In 1895, in ,,Psihologia multimilor”, a postulat existenta
unui suflet colectiv. El a demonstrat printre primii
mecanismele psihologice ale propagandei.

Wilfred Trotter a fost medic si eseist englez.
Profesor de chirurgie, a pus bazele neurochirurgiei
engleze. A fost si etolog, studiind gregaritatea la albine,
oi, lupi. Era preocupat de instinctul gregaritatii. li
apartine o lucrare funda-
mentald, publicata in 1919:
,Instinct of the heard in
peace and war”. Instinctul
hoardei 1n pace si In timp
de ridzboi! Trotter a
demonstrat cd gandirea
grupului nu este gandire n
sensul strict al cuvantului.
In loc de gandire, grupul
are impulsuri, obiceiuri,
emotii. In luarea unei
decizii, primul lui impuls

Wilfred Trotter



este sd urmeze exemplul unui lider in care are
incredere. Ce caracterizeaza multimea? Credulitatea,
intoleranta, dogmatismul, emotionalitatea s§i
infractionalitatea.

Alaturi de
tripleta medicilor, o
figura esentiald si
pitoreascd este
Gabriel Tarde
(1843-1904).
Aristocrat francez,
a fost absolvent si
practicant al
dreptului, dupa o
initiala pregatire la
| iezuiti. A fost
| sociolog, psiholog,
criminalist si a
terminat ca profesor
de filosofie
moderné la Collége de France (unii il considera
precursor al postmodernismului francez). Director al
statisticii criminale in Ministerul Justitiei, a pus baza
abordarii statistice ca sistem.

Atat Gustave Le Bon, cat si Freud 1i datoreaza
multe. Gustave Le Bon a preluat de la el si a dezvoltat
constiinta colectiva. Pe baza ideilor sale, Freud a
dezvoltat teoria multimilor.

Tarde considera imitatia, constientd sau
inconstienta, ca fiind o trasatura interpersonala
fundamentald. Dacd Gustave Le Bon a analizat
multimea, hoarda, Tarde a aratat importanta publicului
si a mass-media In formarea acestuia. Era epoca
ziarului si apogeul influentei presei. Era epoca cand
Hegel scria ca ,,lectura ziarului de dimineata a devenit
o rugdciune matinala realista”.

e
Gabriel Tarde
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Nepotul de sord al lui Freud (néscut la Viena si
emigrat la varsta de un an in SUA), Edward Louis
Bernays, considerat ca fiind copil spiritual al celebrului
sau unchi, este parintele psihosociologiei propagandei.
El a inteles ca propaganda, publicitatea si relatiile
publice, domenii in care a excelat ca practician, se
bazeaza toate trei pe persuasiune. Este o persuasiune
lipsita de inocenta. Persuasiunea devine propaganda
cand avantajele revin celui ce convinge, nu celui ce
este tinta efortului de convingere. Ce urmareste
influentarea gandirii si actiunilor oamenilor Unilaterala!

Educatia ne invatd cum sa gandim. Propaganda
ne Invata CE sa gandim.

Bernays, plecand de la acesti termeni, este departe
de a fi democrat. El considera ca singurul mijloc prin
care un lider poate conduce este utilizarea
profesionistd a propagandei. Doar cu ajutorul
propagandei, societatea poate fi salvata de haos,
sustine el.

Bernays a trait 103 ani. A manipulat in voie. Se
considerd ca a contribuit esential la schimbarea
comportamentului social si alimentar al americanilor,
moda vestimentard a femeilor americane. A impus
opiniei publice oameni politici, a schimbat guverne in
America de Sud... Merlin! Si-a teoretizat ideile in carti
de referinta: ,,Propaganda” (1928), ,,Cristalizarea
opiniei publice” (1923), ,,Consilierul de relatii publice”
(1927). A fost un practician al folosirii grupurilor
societatii moderne pentru a raspandi prin intermediul
lor idei, a utilizat liderii de grup in a schimba opinii,
atitudini, comportamente si a utilizat din plin,
intelegandu-le impactul, cuvintele afectogene. A fost
un manipulator al transformarii sferei publice in sfera
publicitard. A fost impudic de sincer. Bernays
considera ca interpretarea realitdfii sociale este un
construct al unei elite pe care o numeste conspirationist
(periculos de sincer) guvern invizibil.

Guvernatori invizibili... Elita eroica...

,»El1 sunt cei ce manuiesc sforile prin care
controleaza opinia publica, ei sunt cei ce stapanesc
fortele sociale si concep noi metode prin care sd supuna
si sd conducad lumea.” O democratie bazata pe
supunerea masei? Conceptia ierarhica a democratiei
este de fapt un eufemism ce ascunde un oximoron.

Intre popor (demos) si ceata invizibila a celor ce il
conduc, este exact raportul dintr-o alianta postulat de
Bismarck: in orice alianta exista un cal si un calaret.

In fapt, teoria lui Barnays explica si teoria statului
paralel: nu cei ce sunt alesi, ci cei ce sunt ignorati, dar
la ,,butoane”.

Un personaj cheie al domeniului in SUA a fost un
alt longeviv, Walter Lippmann (1889-1974). Editorialist
la publicatii de maxima influentd (peste 4000 de
editoriale!), distins de doua ori cu premiul Pulitzer, autor



Walter Lippmann

de carti, considerat ,,filosof-jurnalist” (pe langa limbi
straine, era licentiat si in filosofie) a fost mai mult decat
jurnalist (considerat drept constiintd a natiunii), ci si
sociolog si politolog. Teoria sa era cd oamenii se
integreaza in grupuri §i adopta stereotipurile acestora.
A fost unul din cei ce au studiat incarligarea
democratiei cu propaganda. A fost un socialist
deziluzionat ce a constatat cd un ,,Eldorado
democratic” nu este posibil.

,Intr-o societate moderna de masa (considera
Lippman), cu membrii incapabili de o gandire lucida si
de intelegere corecta, stapaniti de instincte de turma
si prejudecati, des dezorientati de stimuli externi,
acestia nu pot lua decizii sau sustine o dezbatere
rationala.”

Democratia presupune existenta unui organism
supraguvernamental format din profesionisti, un
»administrator responsabil” (Mark Miller).
Supraguvernamental? Adica nonales de mase si ignorat
de ele?

Lippman manipula ideatic cu abilitate ying si yangul
libertatii si autoritarismului.

,Conflictul dintre cele doud principii poate fi rezolvat
numai unindu-le. Niciunul nu poate trai singur, caci ar
duce la exces si intolerabil. Libertatea, credinta in
perfectibilitatea omului a dus totdeauna si va duce
totdeauna prin anarhie la despotism. Autoritatea,

convingerea ca oamenii trebuiesc guvernati si nu lasati
de capul lor duce Intotdeauna, prin arbitrariu si coruptie,
la rebeliune si haos. Numai libertatea supusa legii
stricte, numai legea dura pe care omul o accepta, caci
conserva libertatea, poate dura.”

Suna minunat, numai ca oricand, cunoscand firea
pacatoasd a omului, poate devia in ,,alba-neagra”.
Alba-neagra democratiei.

Ideile sale au fost fructificate in cartea ,,Opinia
publica”. In Primul Rizboi Mondial, SUA s-au implicat
in ciuda izolationismului opiniei publice. A fost exemplul
clasic cum un popor poate accepta sa ucida si sa fie
ucis 1n ciuda convingerilor sale intime.

Si Edward Bernays si Lippman au fost inrolati la
cel mai 1nalt nivel 1n structurile politico-militare ale
propagandei de stat. Aceastd experienta a fortificat
segmentul de propaganda (la vedere sau ocultd), dar
a trezit si contrareactii. Din 1920 si pana la cel de-al
doilea conflict mondial s-a vizut minciuna oficiala si
oamenii au inteles In mare parte cine sunt beneficiarii
hulpavi ai sangelui varsat.

Hemingway a scris ,,Adio, arme”, roman in care
un mare traumatizat de rdzboi repetd mecanic ,,Ma
che ti dice la patria?”’ (actiunea romanului se desfasoara
pe frontul italian, la Isonzo). Romancierul nu isi face
nici o iluzie: ,,Al Doilea Razboi Mondial a fost cel mai
colosal, ucigas si prost condus macel. Orice scriitor
care spune altceva minte. Scriitorii fie 1si tin gura, fie
lupta”.

Remarque, pe versantul german, produce ,,Nimic
nou pe frontul de vest” care va fi ars pe rugurile de
carti ale lui Hitler.

Omul de stat englez Arthur Ponsonby, in 1928
publica ,,Minciuni in vreme de rdzboi”, o demascare a
crimelor morale si materiale ale propagandei.

Nici o sansa nici pentru popor, care prin conceptul
de democratie ar fi urmat sa detind puterea, nici pentru
adevar. Cici un alt om care va aduce o contributie
fundamentala la descrierea realitatii societatii in actiune
a fost generalul cu patru stele (maximum) Dwight
Eisenhower, care dupa doud presedintii ale SUA,
deziluzionat, scarbit a avertizat: Feriti-va de complexul
militaro-industrial. Poti sa te feresti?

Doi oameni care au franat cursa narmarilor
nucleare, Kennedy si Hrusciov, au sfarsit unul asasinat
si altul demis. The show must gone one!

Intre teoreticienii a ce se petrece in societate si
cine ne mana, ag aminti Poporul si instrumentul sau
Folclorul: Pupa-I in bot §i ia-i tot. Dragad, draga
pan-ti-o baga.

Iar despre Popor s-au exprimat doi filosofi
practicieni, unul in dramaturgie si literatura in general,
Caragiale, si altul in practica puterii politice, Basescu.
Primul a lansat termenul de Bobor si celalalt de Pulime.
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Nicolae Titulescu si alegerile parlamentare
din 1937

Nicolae Titulescu (1882-1941) a fost unul dintre
cei mai inteligenti romani din secolul XX. Dar o
inteligentd mai mult stralucitoare decat profunda, cu
multd speculatie in dauna creativitatii, frecvent
confundand vorbele cu faptele si nu de putine ori
deciziile mari cu gandirea mica. O stare continua de
instabilitate psihica si tendinta de a impresiona, nu de
a convinge.

Era fiul unei mosierite din judetul Olt, tatal legal, un
jurist devenit presedintele Curtii de Apel din Craiova,
iar tatdl biologic se presupune de a fi fost marele
latifundiar Pavelica Bratageanu, grad 33 si sponsorul
Ordinului Masonic din Romania.

Incadrat si propulsat de masonerie, Nicolae
Titulescu a devenit, la 24 de ani, profesor universitar
de Drept Civil, iar la 34 de ani, ministru de finante in
guvernul Ionel I. C. Bratianu - Tache lonescu. El este
cel ce a trimis la Moscova, spre pastrare, Tezaurul
Romaniei.

Prim-ministrul l-a scos din guvern si l-a trimis
ambasador la Londra. Ajuns in straindtate, Nicolae
Titulescu a pierdut contactul cu tara si s-a lansat in
politica mondiala. Pentru el, Romania nu mai era Patria,
ci trambulina saltului sau a salturilor in politica
mondiala. A fost mondialist si globalist cu 40 de ani
inaintea aparitiei acestei notiuni in politica mondiala.

Propulsat de toate fortele oculte, a ajuns, in 1930,
doi ani la rand, Presedintele Ligii Natiunilor de la
Geneva. A avut demnitatea de ministru de externe in
aproape toate guvernele din Romania, pana in 1936.

A fost eliminat pentru doud actiuni. Incheierea in
secret cu sovieticii a unui pretratat ca armata sovietica
sa treaca prin Romania si sa ocupe Muntii Carpati in
vederea unui razboi preventiv cu Germania National
Socialistd. Donarea catre guvernul spaniol comunist,
in timpul razboiului civil, a 105 tunuri grele si 27 avioane
Mirage (ceea ce a suparat Anglia si in particular pe
prim-ministrul englez, Neville Chamberlain).

Regele Carol al II-lea a fost indemnat sa 1l demita,
dar 1l si invidia si dorea el Tnsusi s conduca politica
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externa a Romaniei si sa aibd onorurile oficiale si
fondurile secrete.

,,Din 30 august 1936, a devenit §i a ramas un simplu
particular, locuind in sudul Frantei, pe Coasta de Azur.

In1937,se hotaraste sa reintre in politica, in PNT,
sperand sa redevind ministru. Candideaza la parlament,
in judetul Olt, la Slatina. In acest sens, s-a convocat la
Slatina o mare adunare populara.

Nicolae Titulescu vine din Bucuresti cu trenul si
ajunge 1n gara Slatina la ora 9 dimineata. La coborarea
din tren, Titulescu gaseste peronul garii ocupat de circa
600 de persoane necunoscute, in jurul varstei de 30
ani. Aceste sute de persoane faceau o masa compacta
sinu l-au lasat pe Nicolae Titulescu sa faca nici macar
un pas pe peronul garii Slatina. Prizonier fara libertate
de miscare in mijlocul acelei mase compacte, Nicolae
Titulescu a inceput sa vocifereze si sa se agite. O voce
din public intreaba cu voce tare: ,,Cine e musca aia
care da din maini si din picioare?”. Raspund in cor cei
600 de participanti: ,,O musca ca toate mustele de pe
langd gunoi”. Nicolae Titulescu continua sa se agite si
sa vocifereze. O voce din public intreaba cu glas tare:
,,Cine-i tantarul ala care bazaie acolo?”. Raspund in
cor cei 600 de participanti: ,,Un tantar ca toti tAntarii
de pe maidane”. Titulescu continud sa se agite si sa
vocifereze. O voce din public intreaba cu glas tare:
,Cine e impotentul dla care nu se mai potoleste?”.
Raspund in cor cei 600 de participanti: ,,Afara din
orasul Slatina cu acest impotent, judetul Olt n-are
nevoie si nu-i vrea pe impotenti”. Evident, aluzie la
impotenta sexuald precoce si la presupusa cauza
pentru care Nicolae Titulescu nu avea copii.
Spectacolul de circ de pe peronul garii Slatina a inut
neintrerupt pana la ora 6 dupd-amiaza, cand a venit
trenul de la Craiova spre Bucuresti. Titulescu n-a putut
face altceva decat sa se agite si sd vocifereze si, In
final, s-a suit in tren si s-a intors la Bucuresti.”
(Memorii, Dr. Serban Milcoveanu, Ed. Pamantul,
Bucuresti, 2008)
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Propaganda

Cuvantul propaganda apare pentru prima data in
1689.

Provine din expresia latind congregatio de
propaganda fide, ,,congregatie de propagare a
credintei”.

Termenul presupune, evident, transmiterea unei
informatii catre un public, informatie care trebuie sa
fie salutara pentru acesta §i care nu e perceputa de
informator ca mincinoasa, ci,
dimpotriva, ca expresie a singurului
adevar existent.

Totusi sensul termenului s-a alterat

VLADIMIR

VOLKOFF

Acest lucru este valabil pentru propagandele de
opozitie, dar si pentru diversele propagande
guvernamentale. A predica adorarea Fiihrerului nu
inseamna altceva decat a predica adorarea Fiihrerului,
iar in acest scop nu e exista alt mijloc decatacelade a
predica adorarea Fiihrerului. Atunci cand in pline
campanii de epurare si foamete, Stalin declara, fara
rusine daca nu si fara umor: ,,Viata a devenit mai
fericita, viata a devenit mai vesela”, el voia sa dea de
crezut sau sd simuleze ca tirania
bolsevicilor aducea fericirea.

O trasatura majora a propagandei
este aceea ca simuleaza incercarea

rapid. Incepand din 1972, este definit
ca ,,actiunea exercitata asupra opiniei
pentru a o determina sa aiba anumite
idei politice si sociale, a dori §i a sustine
o politicd, un guvern, un reprezentant”.
In secolul XX, dictionarul Grand
Robert 1i asociaza expresii peiorative:
»Spalare de creier”, ,,cacealmale”,
,minciuni”, citdnd declaratia
expeditiva: ,,Asta-i propaganda!” care
inseamna, evident: ,,Nu-i adevarat!”.
Cat de departe suntem de
evanghelizarea pe care o desemneaza
cuvantul initial!

Motivul este acela ca, intre timp, a
aparut notiunea de informatie raspandita cu intentia
de a manipula opinia publica, ceea ce trezeste banuieli
in orice minte lucida.

Aceste banuieli nu sunt neaparat justificate. Un
candidat, care proclama fara retinere, de la tribuna
sa: ,,Votati-ma pe mine, eu sunt omul care va trebuie”,
nu este neaparat un mincinos. S-ar putea chiar sa fie
intr-adevar ,,omul care ne trebuie”.

O doctrina in care credem §i pe care ne straduim
sd o propagam nu este falsa prin definitie. Faptul ca
anumite propagande sunt mincinoase nu inseamna ca
toate ar fi astfel.

Si chiar atunci cand mint, ceea ce se intampla
adesea, principala deosebire dintre ele si dezinformare
este aceea ca propagandele se prezintd cu fata
descoperita. Propaganda poate fi rosie sau bruna,
pacifista sau razboinica, rasista sau antirasista, poate
lauda umanitatea unui Hitler sau marinimia unui Lenin,
poate spune ceea ce vrea sd spund, nu are intentii
»ascunse”. Chiar si cand foloseste ca mijloace
neadevarurile, o face in slujba unui scop asupra caruia
nu are nimic de ascuns.
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Disereditati tot ceea ce merge bine in tardl
Implicati conducatorii in actiuni ilegale.
Subminati-le reputatia, supuneti-i dispretului!
Raspanditi discordia Intre cetatenil
Intératati pe tineri contra batranilor!
Ridiculizati traditiile!

TRATAT DE

ASCULTAM GLASUL POPORULL, ATUNC CAND SPUNE CE VREN NOI
TOATA ARTA RAZBOIULUI SE

BAZEAZA PE INSELATORIE

Prefati: Dr. Gheorghe Arddivoaice

! ANTET

de a ne convinge inteligenta, dar in
realitate, cand isi atinge eficacitatea
maxima, se adreseaza celor mai
irationale facultati ale noastre. ,, Tintiti
viscerele”, spunea Hitler. Drapelele,
facliile, defilarile, saluturile distinctive
si scandarile ritmice Sieg! Heil! Sieg!
Heil! ale nazismului aveau scopul de
a priva individul de spiritul sdu cinic
si a-l1 aduce nu de la doctrina la
comportament, ci de la comportament
la doctrina.

Ceea ce se aplica propagandelor
pozitive se aplica si propagandelor
negative, caci propaganda are in
comun cu calvinismul faptul ca se bazeaza pe notiunea
predestinari duble, nu a celei simple; conform lui Calvin,
anumiti oameni sunt predestinati mantuirii, iar altii,
damnarii; conform propagandistilor, daca o cauza sau
un om sunt eminamente pozitive, celelalte trebuie sa
fie eminamente negative, iar idolatria binelui presupus
se multiplicd prin respingerea raului postulat. Acest
lucru este analizat foarte clar de catre George Orwell,
in 1984.

Cele,,doua minute de urd” impuse zilnic cetatenilor
Oceaniei consta in a recupera instinctele agresive ale
poporului care il va iubi cu atat mai mult pe Big Brother,
cu cat 1l va detesta mai tare pe Emmanuel Goldstein.

Orwell face aluzie la propaganda lui Stalin
indreptatd contra lui Trotky, dar procedeul este acelasi
si atunci cand Conventionalii reclama exterminarea
Vendéenilor, cand sans-culottes-ii latra: ,,Aristocratii,
la felinar!”, cand Voltaire propovaduieste ,,Sa strivim
infamia”, cand Gambetta proclama ,,Clericalismul, iata
dusmanul”, cand Lenin cheama la nimicirea ,,burjuilor”
sau cand nazistii ii atata pe ,,arieni” contra ,,jidanilor”.

Or, in toate aceste situatii, proiectul este patentat,



marturisit, proclamat. In concluzie, propaganda, chiar
ingelatoare, nu este dezinformare.

Publicitatea

La fel ca propaganda, publicitatea (mai demult, i
se spunea ,,reclama”; acum se vorbeste despre pub,
ad etc.) transmite cétre un public pe cat de numeros
posibil un mesaj a carui realitate sau falsitate nu
constituie interesul esential si al carui scop nu este
acela de a informa, ci de a influenta.

Reputatia publicitatii o egaleazda pe cea a
propagandei. Dictionarul Grand Robert o defineste ca:
»faptul de a exercita o actiune psihologica asupra
publicului, in scopuri comerciale” si citeaza in acest
sens termenii: battage, bourage (de crane), tam-
tam (,,tapaj, pisalogeald, tam-tam”).

,»Cea mai eficace publicitate este cea americana,
care mizeaza pe reflexele conditionate”, scris Malraux.
Aceasta inseamna sa recunoastem ca publicitatea, la
fel ca propaganda, se adreseazd mai mult
subconstientului decat constiintei.

,Persil spald mai alb” poate trece uneori drept un
argument, desi nici agentia care a inventat sloganul si
nici, probabil, fabricantii detergentului Persil, ba poate,
dupi toate probabilitatile, nici chiar cumparatorii
acestui detergent nu cred ca produsul va albi complet
rufele, iar formula nu retine atentia decat pentru ci e
vizualizata gi usor inexacta (ar fi trebuit sa spuna ,,spala
mai curat”, dar n-ar fi avut impact). In schimb, un afis
reprezentand o masind si o femeie imbracatd sumar,
una lang3 alta, nu emite nici cea mai mica pretentie de
argumentare, din moment ce fata nu este de vanzare
pe langa masina. Ea nu e prezenta decat pentru a excita
concupiscenta cumparatorului masculin si pentru a ne
determina sa confundam apetenta pe care ne-o inspira
spontan femeia cu cea pe care o vom simfi, prin
ricoseu, pentru magina.

Publicitatea moderna merge si mai departe cu
exploatarea irationalului.

Practic, se poate concepe ca spectacolul simultan
cu masina si femeia face ca in spiritul viitorului
cumparator sa se nasca o idee vaga ca aceasta: ,,Daca
as avea masina asta, toate femeile frumoase ar alerga
dupa mine!”. De asemenea, unele sloganuri a caror
forma eliptica le face toata frumusetea - de exemplu,
,Suradeti Gibbs” - mai pastreaza o minima semnificatie
- ,pasta de dinti Gibbs imi va crea un suras stralucitor
- dar nu exista practic nimic rational in formule care
contin cuvinte imaginare: ,,Cu Carrefour, pozitivez” sau,
si mai mult, ,,E Morgan dupa mine”.

Acest accent pus intentionat pe irational apropie
publicitatea de propaganda, cu precizarea ca nu este
la fel de ,,calvinista”: intotdeauna, publicitatea nu face
decat elogiul unui produs; abia daca indrazneste sa
foloseascd unele aluzii negative la produsele
concurente, pentru cd in realitate nu are decat un
singur scop: vanzarea, iar in acest domeniu, spre
deosebire de cel politic, atragerea unei atentii chiar si

ostile asupra rivalilor ar putea provoca o catastrofa
comerciala.

In rest, de ceva timp mai ales sub influenta
americand, specializarea comerciald a publicitatii tinde
sd dispard. Un candidat la presedintia republicii poate
fi lansat ,,ca o pastd de dinti”. Se combina dinainte
costumele, dictiunea, gesticulatia, fara a mai vorbi de
afise si sloganuri, in functie de presupusele preferinte
ale publicului. Propaganda, cel putin, simula intentia
de a convinge; publicitatea nu cautd decat sa seduca.
Intre timp, oricat de dezinformatoare ar fi atunci cand
ne face sd credem ca un anume candidat va fi cel mai
bun presedinte posibil pentru ca poartd cravate pe
gustul nostru, ea merge si drept la tinta, la fel ca
propaganda: ,,Cumparati X” sau ,,Votati Y”, cu toate
rafinamentele care s-ar dori introduse, nu au alta
semnificatie decat ,,Votati Y” sau: ,,Cumpirati X”. In
concluzie: publicitatea, chiar si mincinoasa, nu este
dezinformare.

Zilele Radioului

Inventarea radioului nu a adus cu sine noi procedee
de dezinformare, dar a servit mult in perioada marcata
de ascensiunea national-socialismului si de Al Doilea
Razboi Mondial: de fapt, radioul - sau telefonul fara
fir cum i se spunea pe atunci - reuneste avantajele
relatiei gura-ureche cu cele ale tiparului.

Aceasta epoca a fost dominata de doua personaje
care, de altfel, au sfarsit prin a purta un adevérat duel,
prin intercalarea dezinformarii.

Goebbels

Goebbels, mare tribun al viului grai si abil utilizator
al radioului, nu a fost un dezinformator in sensul exact
al cuvantului, ci un propagandist care folosea minciuna
intr-un mod atat de constant si de cinic, incat ne
permitem sa ni-1 insusim aici.

»Micul doctor”, caruia i se atribuie expresia ,,0
minciund repetatd de o mie de ori rimane minciuna, o
minciuna repetatd de un milion de ori devine adevar”,
a mai spus ,,Propaganda nu are nimic in comun cu
adevarul” si pretindea ca putea ,,sa se joace cu sufletul
poporului la fel cum se canta la pian”. Programul sau
consta in ,,a dezlantui pasiuni vulcanice, a provoca
explozii de furie, a pune in migcare masele omenesti,
a organiza ura §i disperarea cu calculul rece”, iar
pentru a-si defini doctrina, nu-si menaja cuvintele:
»Propaganda buna este aceea care duce la succes,
iar propaganda rea e aceea care-si rateaza scopul,
oricat ar fi de inteligentd, caci propaganda nu are
misiunea de a fi inteligenta, ci de a asigura succesul
(-..). Prin urmare, nimeni nu poate spune: propaganda
dumneavoastra este prea brutald, prea vulgara (...).
Dacé cineva zice: «Propaganda dumneavoastra nu are
tinutd moraldy, e inutil sa mai discut cu el.” Este posibil
ca Goebbels 1nsusi sa nu fi crezut in nici una dintre
ideile national-socialismului pe care le profesa. Putin
conta pentru el continutul teoriei pe care le-o
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transmitea maselor, nu-l interesa decat adeziunea
acestora: ,,Esenta propagandei consta in a castiga
fiintele pentru o idee, intr-un mod atét de intim, de viu,
incat sa sfarseasca prin a i se darui complet si a nu
mai putea sa renunte la ea”.

Lui nu-i lipsea nici simtul umorului: a ajuns sa
determine un subprefect de politie sa-si dea demisia,
dupa ce, In toate discursurile sale, 1i atribuise prenumele
ridicol de ,,Isidor”, iar cand s-a hotarat sa Tmpiedice
premiera filmului Nimic nou pe Frontul de Vest, in
loc de a organiza o manifestatie politica, s-a multumit
sa introduca in sala soareci si naparci. De altfel, 1si
semna de buna-voie textele cu formula ,,Goebbels,
capetenia banditilor”, pentru ca un adversar politic il
insultase cu aceste cuvinte.

Bineinteles, Ministrul Reichului pentru luminarea
poporului si propaganda - acesta fiind titlul sau cand
nazistii au preluat puterea - nu se multfumea numai sa
tind discursuri, radiodifuzate sau nu. Defilarile,
drapelele, facliile, tobele, salutul hitlerist, strigatele de
Sieg-Heil scandate sonor, toatd mizanscena de la
Niirenberg, 1i servea sa ,,dezradacineze” individul (in
sensul weilian al termenului) si sd facd din el un
automat care nu se mai putea lipsi de partid si devenea
capabil ca, in numele lui, sa savarseasca toate actele
de eroism si toate atrocitatile.

La apogeul nazismului, Goebbels dispunea de trei
sute de ofiteri si cinci sute de angajati care munceau
doudzeci si patru de ore pe zi pentru manipularea
informatiei, iar in timpul razboiului a creat ,,companii
de propaganda” in care corespondentii de razboi 1si
satisfaceau stagii de opt zile.

Nu trebuie sa uitam ca, desi a inventat si si-a asumat
,,razboiul total”, Goebbels fusese ostil razboiului in sine,
considerand, in maniera Iui Sun Ti, ca spada nu trebuie
scoasd din teaca decat in ultima instantd; nu ob{inuse
el rezultate miraculoase, fara a se trage nici un foc de
arma, cu reocuparea Renaniei, restabilirea serviciului
militar, revenirea bazinului Sarre, Anschlussul cu
Austria, anexarea teritoriului Sudetilor si Memelului,
stabilirea unui protectorat cu Cehoslovacia?

Daca-l asculta, Hitler ar fi putut obtine coridorul
din Dantzig pe cale pasnica, rezolvand la fel si problema
coloniilor. Dar zeii au vrut altfel.

Cand a sosit Gétterdimerung-ul din final,
propaganda lui Goebbels a atins niveluri fantastice. A
mers pana la a pune manuscrise false ale lui
Nostradamus, scrise pe pergament si legate cu piele
din secolul al XVI-lea, in care ilustrul mag prezicea
,victoria ostirilor ce poartd cruce cu capete
incarligate”. A sustinut pana la capat cd vor obtine
aceasta victorie cu ajutorul unei ,,arme miraculoase”
si, pentru a incheia, a resuscitat mitul oamenilor-lupi,
atribuindu-le acest apelativ baietilor tineri care aveau
sd actioneze 1n spatele liniilor inamice.

Sefton Delmer

In timpul celui de-Al Doilea Rizboi Mondial,
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britanicii au adus intoxicarea la un grad inalt de
perfectionare, creand un birou intitulat Doublecross
(,,Cruce Dubla”; ingelatorie, pacaleald) cu specialitatea
de a camufla escadrile de false avioane si regimente
de false tancuri, pentru a insela inamicul asupra
locurilor de debarcare. Dar au facut mai mult decéat
atat: cu Sefton Delmer si al sau ,,radio negru”, englezii
au practicat cu succes dezinformarea propriu-zisa.

Delmer era constient ca ,,niste stiri atent alese,
prezentate abil, formeaza cea mai subversiva
propaganda”. Avea grijd sd nu recurgd la minciuna
decat cu grija si parcimonie: ,,Nu trebuie sd min{im
decat deliberat, niciodatd din intamplare sau
neglijentd”. Si isi rezuma tehnica astfel: ,,Cea mai
simpld si mai eficace operatiune «neagra»” (cum
numea el operatiunile de dezinformare) ,,este aceea
de a scuipa in supa cuiva, strigand «Heil Hitler».”

Delmer emitea in limbile germana sau italiana si,
departe de a face o propaganda antinazista vulgara,
transmitea, de exemplu, dandu-se drept un post de radio
al armatei germane care difuza muzica si buletine de
stiri ,,destinate camarazilor nostri din Wehrmacht”.
Evident, informatiile difuzate nu erau de natura sa-i
incurajeze pe respectivii camarazi. De pilda, nelinisteau
combatantii cu privire la soarta sotiilor lor care ar fi
ramas la discretia comandantilor nazisti, daca soldatii
mureau pe campul de onoare. Alteori, Delmer se
prezenta ca un post republican fascist si transmitea
stiri menite sa-i perturbe pe italieni: afirma ca lira avea
sd fie devalorizata si ca se declansase goana dupa
bani; cu altd ocazie, Aliatii au promis 0 ,,zona de gratie”
din nordul Italiei pe care aveau sa se abtind de a o
bombarda §i, nu peste mult, Mussolini a inceput sa-i
acuze pe italienii fara constiinta care-si abandonau
munca pentru a alerga sa se refugieze acolo - la care,
Delmer a difuzat din abundenta declaratia lui Mussolini.

Intrucét Goebbels declarase ci avea si le distribuie
provizii muncitorilor din uzine, postul de radio al lui
Delmer a anuntat ca aceste alimente urmau sa contina
Pervitin, pentru a le mari productivitatea. Cand copiii
familiilor bombardate la Hamburg erau evacuati spre
est, Delmer a lansat zvonul ca in lagarele unde aveau
sa fie primiti faceau ravagii epidemiile, sub forma
urmatorului anunt: ,,Doctorul Conti, ministrul Sanatatii
Reichului, i felicita pe medicii-ofiteri din lagarele pentru
copii (...) pentru devotamentul exemplar cu care au
tratat epidemia de difterie care s-a declansat printre
copiii din grija lor. Ministrul 1si exprima speranta de
a-i vedea triumfand asupra tragicei penurii de
medicamente, putand reduce astfel rata mortalitatii la
o medie de saizeci de morti pe saptamana.”

Delmer a transmis muzica interpretatd de Marléne
Dietrich (care era antinazistd) la postul sau de radio
pretins nazist, precum si insulte la adresa Papei, din
partea unor asa-zisi fascisti. Efectul de bumerang a
fost atat de puternic incat, dupa razboi, Delmer a fost
nevoit sa publice o carte pentru a dezminti anumite



neadevaruri care emanau de la el si carora li se
acordase prea multad incredere. Unele nu fusesera
raspandite de radioul negru, ci prin alte procedee de
dezinformare, si mai vicioase.

Astfel, Delmer a aruncat din avioane porumbei
voiajori morti, avand legate de picioare chestionare
ale Aliatilor, chipurile completate de unii germani
influenti care ar fi avut de gand si tradeze, ,,astfel
incat Gestapo-ul a primit ordin sa-i aresteze pe cativa
dintre cei mai importanti membri ai partidului nazist.”

A aranjat ca niste polonezi, asasindnd un german,
sd lase urme care indicau ca acesta fusese omorat de
0 miscare germana de rezistenta.

A facut ca in Germania sa ajunga o brosura
referitoare la ,,problema cresterii numarului de
dezertori”, care ii ,,invita pe ofiteri sd-si mareasca
vigilenta”.

Cu ajutorul organizatiilor norvegiene de rezistenta,
a aplicat la Oslo afise care reprezentau un soldat
german greu de recunoscut, despre care se afirma ca
era cautat pentru un omor. Textul preciza ca omul era
periculos, deghizat in cépitan Luftwaffe sau in
Sonderfiihrer al partidului nazist si ca trebuia sa fie
predat, ,,viu sau mort”, politiei militare. ,In Norvegia”,
afirma el, ,,am avut rezultate excelente, gratie acestui
procedeu”.

A pus la punct o etichetd cu instructiuni asupra
modalitatii de a sabota submarinele. Aceste etichete
au fost lipite de luptatorii norvegieni din rezistenta pe
submarinele germane. ,,Scopul operatiunii nu era atat
acela de a incita echipajele submarinelor sa-si saboteze
propriile nave (...) cat de a nelinisti serviciile germane
de informatii ™.

A redactat un manual de instructiuni medicale
pentru obtinerea concediilor. Scopul urmarit era dublu:
sd-1 incurajeze pe simulanti si sa-i incite pe medicii
germani spre a-i gasi pe chiulangii chiar si acolo unde
nu era cazul. Germanii au gasit acest manual atat de
abil, incat l-au tradus pentru a-1 raspandi in randul
armatelor aliate. Efect bumerang.

A publicat o revista de astrologie intitulata Zenit,
care continea horoscoape negative pentru principalii
conducétori ai Reichului si previziuni lipsite de optimism
pentru operatiunile ce implicau submarine. Unele
numere, antedatate, anuntau infrangerile de la
El-Alamein si Stalingrad.

Cu ajutorul complicilor polonezi, a facut sa apara
in presa germana articole aparent patriotice, In care
fusesera strecurate expresii pesimiste. De exemplu,
unul dintre acestea celebra a cincizecea aniversare a
amiralului Doenitz 1n cei mai respectuosi termeni.
Totusi, textul preciza ca ,,din cauza unei pierderi de
circa treizeci de submarine pe luna, amiralul [si-a]
pierdut o parte din energia si prospetimea sa
tinereasca.”

Nu ¢ de mirare cad intre Delmer si Goebbel s-a
declansat un adevarat duel. Este vorba de bonurile

germane de rationalizare a alimentelor. Delmer tiparise
bonuri false, cu care R.A.F. inunda Germania,
parasutandu-le. Germanii au observat stratagema,
evident, si au publicat o circulard in care semnalau
diferentele dintre cupoanele autentice si cele false.
,,Dar aceste deosebiri erau atat de subtile, incat nu se
puteau remarca decit cu instrumente speciale si,
bineinteles, comerciantii nu distingeau nimic.”
Tipografii germani au schimbat modelul bonurilor.
Britanicii le-au copiat la perfectie. Atunci, pentru a
dovedi ca falsurile engleze erau stingace si usor de
detectat, ,,putdndu-i baga la inchisoare pe cei care le
foloseau”, Goebbels a pus sa se imprime falsuri ale
falsurilor, ,,intr-un mod atat de grosolan, incat
contrafacerea devenea vizibila imediat”.

In toate aceste trucuri se remarca folosirea
stralucitd a transmitatorilor in materie de dezinformare,
Delmer ii viza nu atat pe chiulangii medicali, cat pe
medici ingigi, nu atit submarinele, cat serviciile de
informatii, il facea pe Mussolini sa lucreze pentru el si
nu ezita sa foloseasca insugi Gestapo-ul sau politia
militard germand, pentru a-si realiza carambolajele.

De mare arta.

Lenin si dezinformarea

Lenin a practicat mult si propaganda, si
dezinformarea, intre altele, sub forma unor sloganuri
mai mult sau mai putin imitate dupa Marii Inaintasi si
epigonii acestora: ,,Bolsevismul este puterea sovietelor
plus electrificare”, ,,Razboi palatelor, pace bordeielor”,
,»la cu forta ceea ce ti s-a luat cu forta” si alte expresii
la fel de primare l-au ajutat sa-si instaureze puterea in
Rusia, dar aici nu era vorba decat de o propaganda
internd, in care nu a dat tot ce avea mai bun in el.

Mai cu seamd, Lenin a fost genial in modul de a
trata Occidentul capitalist caruia 1i visa pieirea.
Aceastd atitudine se poate rezuma in patru formule
esentiale:

-,.Spuneti-le ceea ce vor sd auda” este insasi deviza
oricarui soi de dezinformare;

- ,,Le vom vinde franghia cu care sd se spanzure”
demonstreaza importanta pe care o acorda, pe buna
dreptate, maturitatii politice a inamicilor sai si
avantajelor pe care le putea obtine de pe urma ei;

- ,Idiotii utili” era denumirea sa favorita pentru cei
care au fost numiti, mai magulitor, ,,tovarasii de drum”;

- ,,Lada de gunoi a Istoriei”, pe care le-o rezerva
cu amabilitate inamicilor si rivalilor sai, reaminteste
ca denigrarea adversarului este unul dintre procedeele
favorite ale lui Sun T1i.

Nu ne putem abtine sa citdm aici extrase ample
din memorandumul adresat de Lenin in 1921 lui Cicerin,
comisarul sau de afaceri externe:

,in urma observatiilor directe pe care le-am putut
realiza personal in timpul anilor de emigrare, trebuie
sa marturisesc ca asa-numitele cercuri cultivate din
Europa de Vest si America sunt incapabile sé inteleaga
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atat situatia actuald, cat si raportul real de forte. Acest
cercuri trebuie sa fie considerate surdo-mute(...)

Tinand seama de marele decalaj de timp necesitat
de dezvoltarea revolutiei socialiste mondiale, trebuie
sd se recurgd la manevre speciale care pot accelera
victoria noastra asupra tarilor capitaliste.

a) Sa se anunte, pentru a-i linisti pe surdo-muti,
despartirea fictiva a guvernului si a organelor noastre
guvernamentale de partid si de Politburo, si mai ales,
de Komintern. Acesta din urma trebuie sa fie calificat
ca o grupare politica independenta, tolerata pe teritoriul
Uniunii Sovietice. Surdo-mutii ne vor crede.

b) Sa ne exprimam dorinta de a stabili imediat relatii
diplomatice cu tarile capitaliste, pe baza unei totale
neingerinte in afacerile lor interne. Surdo-mutii ne vor
crede si de aceastd data. Vor fi chiar Incantati si ne
vor deschide larg portile; prin aceste porti, vor intra
rapid emisarii Kominternului §i ai serviciilor de
informatii ale tdrii noastre, sub camuflajul
reprezentantilor diplomatici, culturali i comerciali...
Capitalistii din lumea intreagd si guvernele lor vor
inchide ochii asupra genurilor de activitati despre care
am vorbit, iar acesti surdo-muti vor deveni orbi de-a
binelea. Ne vor trimite credite, care ne vor ajuta sa
sustinem partidele comuniste din tarile lor. Ne vor
furniza materialele si tehnologiile care ne lipsesc si ne
vor reconstitui industria militard de care avem nevoie
pentru a lansa apoi atacuri victorioase asupra
furnizorilor nostri. Cu alte cuvinte, vor actiona spre
a-si pregati propria sinucidere.”

Lucrarile Iui Thierry Wolton ne demonstreaza cu
ce succes s-a realizat programul profetic al lui Lenin,
autorul unor maxime paralele, in plan geografic si
ideologic, cu cele ale lui Goebbels (pe care le-au
precedat in timp). Sa nu uitdm ca inefabilul tovaras
Lenin este cel care a scris, cu litere de-o schioapa: ,,A
spune adevarul este o prejudecatda burgheza
meschina”.

Imagini subliminale

Perceptia subliminala a fost descoperitdin 1917, la
Viena, de catre Otto Poetzl.

Poetzl le prezenta subiectilor sdi o imagine complexa
- o scend din Far West, cu personaje, cai, carute -
timp de cateva sute de milisecunde, apoi 1i intreba ce
vazuserd. Nu-si aminteau nimic - sau, aproape nimic.
Dupa ce-i lasa sa se odihneasca sau sa dormiteze, le
punea din nou aceeasi intrebare: subiectii raspundeau
cu o descriere mult mai completi a scenei. In anii
saizeci, acelasi text a fost repetat cu stimuli care
inlocuiau somnolenta, pentru a obtine un rezultat la fel
de frapant.

Elementul subliminal clasic este celebra a douazeci
si cincia fotograma pe secunda, introdusa intr-un film
si care se deruleaza prea rapid pentru ca ochiul s-o
poata transmite constiintei, astfel incat se presupune
ca ajunge direct in subconstient.
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Insusi principiul cinematografului se bazeazi pe
faptul c@ ochiul nu percepe intervalele de timp care
despart imaginile fotografiate succesiv, de unde si iluzia
gestului continuu sau a desfacerii unei flori. In
consecinta, apare o tentatie puternica de a introduce
0 imagine suplimentarad in fluxul lor, imagine care
contine un ,,;mesaj” diferit de al celorlalte si e perceputa
de spectator fara ca acesta sa stie ca a perceput-o.
Inca din 1896, psihologul ruso-american Boris Sidis a
confirmat faptul cd anumite mesaje subliminale permit
spectatorilor sd ghiceasca literele sau cifrele care
le-au fost prezentate fara cunostinta lor. La data de 8
octombrie 1998, Le Quotidien du médecin continua
sa descrie experientele reusite intreprinse de un
laborator afiliat C.N.R.S.

Problema este aceea de a sti dacad toate acestea
au vreo utilitate din punct de vedere al publicitatii si al
dezinformarii. Raspunsul raimane deschis discutiilor.

In 1957, Vance Packard, bazdndu-se pe
experientele - sau pseudoexperientele, cum afirma
acum unii - ale lui James Vicary, avea o credinta de
neclintit in persuasiunea clandestind. Vicary insusi
afirma ca profitase de vizionare cinematografica
pentru a proiecta, la fiecare cinci secunde, mesaje
Drink Coca-Cola si Hungry? Eat popcorn (,,Beti
Coca-Cola” si ,,Va e foame? Mancati popcorn”™).
Vanzarile acelei bauturi vulgare si ale acelui aliment
gretos (pentru mine, in orice caz) au crescut respectiv
cu 57% si cu 18,1%.

Impostura? Adevar? Profesorul Weiner a facut
experiente cu cuvantul ,,vitd” transmis la nivel
subliminal si efectul acestuia asupra vanzarii de
sandvisuri cu carne de vita. Profesorul Dixon afirma
ca stimulii subliminali exista intr-adevar, dar ca nu pot
modifica nici atitudinea, nici comportamentul.
Profesorul Horst Brand vorbeste despre ,,legenda
mesajelor secrete”. Profesorul Kez, autor al unui best-
seller asupra problemei (vandut intr-un tiraj de doua
milioane de exemplare), afirma cd, dimpotriva, toate
agentiile de publicitate practica ,,inserarea”, adica
folosirea subliminalelor, mai ales in mesajele cu un
caracter sexual accentuat. Radio-Canada a facut in
acest sens unele experiente ,,neconcludente”.

Oricum ar sta lucrurile, National Association of
Broadcasters - Asociatia Nationala a Profesionistilor
de Radio si o Televiziune din Statele Unite, Consiliul
Radio-Televiziunii Canadiene si Institute of
Practitioners in Advertising - Institutul pentru
Practica Publicitard din Marea Britanie au interzis
toate trei folosirea mesajelor subliminale in publicitate.
Avem motive sd credem cad nu sunt atat de inocente
pe cat ar dori sd ne dea de crezut anumiti specialisti
contemporani. Un caz particular: cel al mesajelor
subliminale fabricate in folosul presedintelui
Mitterrand.

* din Tratat de dezinformare, Vladimir Volkoff,
Ed. Antet
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Sufletul multimilor

Capitolul I
Caracteristici generale ale multimilor. Legea
psihologicd a unitatilor mentale

Ce este o multime din punct de vedere
psihologic - O mare aglomerare de indivizi nu este
suficienta pentru a alcatui o multime -
Caracteristici speciale ale multimilor psihologice
- Directionarea stricta a ideilor si sentimentelor la
indivizii din care sunt compuse si disparitia
personalitatii acestora - Multimea e intotdeauna
dominata de incongtient - Disparitia vietii cerebrale
si preponderenta celei medulare
- Diminuarea inteligentei §i |
transformarea completa a
sentimentelor - Sentimentele
transformate pot fi mai bune sau
mai rele decit ale indivizilor din
care e alcatuita multimea -
Multimea e la fel de lesne eroica
sau criminald.

In sensul sdu obisnuit, cuvintul
multime desemneaza o adunare de
indivizi oarecare, indiferent ce
nationalitate, profesiune sau sex
au, indiferent, de asemenea, de
imprejurarile ce-i reunesc
intimplator.

Gravurl ge Willam Hoganh, 1743

mallinilor

nu le confera caracteristicile unei multimi structurate.

O mie de indivizi reuniti din intimplare intr-o piata

publica, fara vreun scop precis, nu constituie nicidecum

o multime psihologica. Pentru a capata caracteristici

speciale, este nevoie de influenta anumitor stimuli, a

caror naturd va trebui s-o determinam.

Disparitia personalitatii constiente si orientarea
sentimentelor si gindurilor intr-o aceeasi directie,
primele trasaturi ale multimii pe cale de structurare,
nu presupun intotdeauna prezenta simultand a mai
multor indivizi in acelasi loc. Sub influenta anumitor
emotii violente, cu ocazia unui mare eveniment national,
de pilda, mii de indivizi izolati pot capata, la un moment
dat, caracteristicile unei multimi psihologice. Este
suficientd atunci o intimplare, de orice fel, care sa-i

reuneasca, pentru ca modul lor de

' comportare sd capete imediat
aspectul specific al actelor
multimilor. In anumite ceasuri ale
istoriei, o0 mind de oameni poate
constitui o multime psihologica, pe
cind sute de indivizi reuniti
intimplator pot sa nu constituie o

| astfel de multime. Pe de alta parte,
un intreg popor, chiar in lipsa
vreunei aglomerari vizibile de
oameni, devine citeodata, printr-o
influenta sau alta, o multime.

' Odatd formatd, multimea
psihologicd va capata anumite
caracteristici generale provizorii,
dar determinabile. Acestor

(GHOLOGA MLTiyg

Gustave Le Bon

Din punct de vedere psihologic, |
insd, expresia de multime are cu
totul altd semnificatie. In anumite
imprejurari, si numai in acestea, o aglomerare de
oameni capata caracteristici noi, extrem de diferite de
ale fiecaruia din indivizii ce o compun. Personalitatea
constienta dispare, sentimentele si ideile tuturor
elementelor componente fiind orientate intr-o aceeasi
directie. Se formeaza un suflet colectiv, desigur
temporar, dar prezentind caracteristici foarte clare.
Colectivitatea devine atunci ceea ce voi numi, in lipsa
unei expresii mai potrivite, o multime structurata sau,
daca preferati, o multime psihologica. Ea constituie o
unica fiintd si se supune legii unitatii mentale a
multimilor.

Faptul ca mai multi indivizi se afld intimplator laolalta
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caracteristici generale li se adauga
caracteristici specifice, variabile Tn
functie de elementele care
compun multimea si care 1i pot modifica structura
mentala.

Multimile psihologice sint susceptibile asadar de o
clasificare. Studiul acestei clasificéri ne va ardta ca o
multime eterogena, compusa din elemente diferite, are
caracteristici comune cu o multime omogena, compusa
din elemente mai mult sau mai putin asemanatoare
(secte, caste si clase) si cad, pe lingd aceste
caracteristici comune, exista particularitdti care ne
permit s le diferentiem.

Inainte de a ne ocupa de diversele categorii de
multimi, sa examinam caracteristicile comune tuturor
multimilor. Vom proceda ca naturalistii, determinind



mai intii caracteristicile generale ale indivizilor dintr-o
familie, iar apoi caracteristicile specifice care
deosebesc genurile si speciile cuprinse 1n acea familie.

Nu e usor sa descrii sufletul multimilor, caci
structura sa variaza nu numai in functie de neam si de
componenta colectivitatilor, ci i in functie de natura
si intensitatea stimulilor la care ele sint supuse. De
altfel, studiul psihologic al unei fiinte oarecare prezinta
aceeasi dificultate. Indivizii au un caracter constant
doar in romane, nu §i in viata reald. Numai
uniformitatea mediilor creeaza aparenta uniformitate
a caracterelor. Am ardtat in altd parte ca toate
constitutiile mentale contin caracteristici potentiale, care
pot deveni manifeste sub efectul unei schimbari bruste
de mediu. lata de ce, printre adeptii cei mai crunti ai
Conventiei, se gaseau burghezi inofensivi, care in
imprejurari obisnuite ar fi fost niste notari pasnici sau
niste magistrati virtuosi. Odata furtuna calmata, ei au
revenit la caracterul lor normal. Napoleon si-a gasit
printre ei slujitorii cei mai docili.

Cum nu putem studia aici toate etapele de formare
amultimilor, ne vom ocupa mai ales de multimile aflate
in faza de completa structurare. Vom vedea astfel ce
pot deveni ele 1n final $i nu ce sint moment de moment.
Numai in aceasta faza inaintatd de structurare, pe
fondul invariabil i dominant, propriu neamului, se
suprapun anumite caracteristici noi si specifice,
determinind orientarea tuturor sentimentelor si
gindurilor colectivitatii intr-o aceeasi directie. Atunci,
doar, se manifesta ceea ce am numit mai sus legea
psihologica a unitatii mentale a multimilor.

Unele caracteristici psihologice ale multimilor sint
comune cu cele ale indivizilor izolati; altele, dimpotriva,
nu se Intilnesc decit la colectivitati. Vom studia mai
intli aceste caracteristici specifice, spre a le arata mai
bine importanta.

Lucrul cel mai izbitor la o multime psihologica e
urmatorul: oricare ar fi indivizii ce o alcatuiesc, oricit
de asemandtoare sau diferite pot fi modurile lor de
viata, ocupatiile lor, caracterul sau inteligenta lor,
simplul fapt ca ei s-au transformat in multime i
inzestreaza cu un fel de suflet colectiv. Sufletul acesta
ii face s simtd, sa gindeasca si sa actioneze intr-un
mod cu totul diferit de cel in care ar simti, ar gindi si ar
actiona, izolat fiind, fiecare dintre ei. Anumite idei,
anumite sentimente nu se ivesc sau nu se transforma
in acte decit la indivizii dintr-o multime. Multimea
psihologica este o fiintd provizorie, alcatuita din
elemente eterogene sudate doar pentru o clipa, exact
asa cum celulele unui corp viu formeaza, reunindu-se,
o fiintd noud, ce manifestd caracteristici cu mult
diferite de ale fiecarei celule in parte.

Contrar unei pareri, pe care esti surprins si o

gasesti exprimata de un filozof atit de patrunzator ca
Herbert Spencer, in agregatul ce constituie o mul{ime
nu se produce nicidecum o insumare si mediere a
elementelor, ci combinarea si crearea de caracteristici
noi. La fel se intimpla in chimie. Anumite elemente
puse in prezenta altora, bazele si acizii, de pilda, se
combina spre a forma un corp nou, inzestrat cu
proprietati diferite de cele ale corpurilor ce l-au alcatuit.

E usor de constatat ce mult diferd individul multimii
de individul izolat; dar cauzele acestei diferente nu sint
chiar asa usor de descoperit.

Pentru a izbuti s le Intrezarim, trebuie mai intii sa
ne reamintim urmaitoarea observatie a psihologiei
moderne: nu numai in viata organica, dar chiar si in
functionarea inteligentei, fenomenele inconstiente
joaca un rol predominant. Viata constienta a spiritului
are un rol mult mai palid decit viata sa inconstienta.
Analistul cel mai subtil, observatorul cel mai
patrunzator nu reusesc sa descopere decit un numar
infim din mobilurile inconstiente ce o determina. Actele
noastre congtiente provin dintr-un substrat inconstient
alcatuit mai ales din influente ereditare. Acest substrat
cuprinde nenumaratele sedimente ancestrale, care
constituie sufletul neamului. In spatele cauzelor
marturisite ale actelor noastre se afla cauze secrete,
necunoscute noud. Majoritatea actelor noastre de
fiecare zi sint efectele unor mobiluri ascunse care ne
scapa.

Tocmai prin elementele inconstiente ce compun
sufletul unui neam se aseaména indivizii acelui neam.
Prin elementele constiente, rezultate ale educatiei, dar
mai ales, al unei ereditati de exceptie, indivizii se
deosebesc. Oamenii cei mai diferiti ca inteligenta au
adesea instincte, pasiuni, sentimente identice. In tot
ceea ce tine de sentiment - religie, politicd, morala,
simpatii, antipatii etc. - cei mai de seama oameni nu
depisesc decit arareori nivelul indivizilor obisnuiti. Intre
un matematician celebru si cizmarul sau poate exista
o prapastie sub raport intelectual, dar din punct de
vedere al caracterului si al credintelor, diferenta e
deseori nuld sau foarte mica.

Or, tocmai aceste insusiri generale ale caracterului
- dirijate de inconstient si posedate, cam in acelasi grad,
de majoritatea indivizilor normali ai unui neam - sint
cele care, in cazul multimilor, se pun in comun. In
sufletul colectiv, aptitudinile intelectuale ale oamenilor
si, in consecintd, individualitatea lor se sterg. Eterogenul
se ineacd in omogen si insusirile inconstiente domina.

Aceastd punere in comun a Insusirilor obignuite ne
explica de ce multimile nu sint capabile sa indeplineasca
acte care reclama o inteligenta superioara. Hotaririle
de interes general luate de o adunare de oameni
merituosi, dar de specialitati diverse, nu sint sensibil
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superioare hotéririlor pe care le-ar lua o adunare de
imbecili. Céci ei nu pot, de fapt, decit sd puna laolalta
acele Tnsusiri mediocre, pe care le poseda toata lumea.
Multimile nu cumuleaza inteligenta, ci mediocritatea.
Nu are toatd lumea - se spune adesea - inteligenta lui
Voltaire. Fireste ca Voltaire e mai inteligent ca toata
lumea, daca prin ,,toatd lumea” intelegem mulgimea.

Dar dacd indivizii dintr-o multime s-ar margini la
a-si contopi Insugirile lor obisnuite, ar exista doar o
mediere si nu, asa cum spuneam, crearea de noi
caracteristici. In ce mod se stabilesc aceste
caracteristici? Sa o studiem acum.

Aparitia caracteristicilor specifice ale multimilor e
determinata de diverse cauze. Prima este ca individul
dintr-o multime capata, pur si simplu gratie numarului,
sentimentul unei puteri invincibile, ce 1i permite sa
cedeze unor instincte pe care, izolat fiind, ar fi fost
nevoit sa si le infrineze. El le va ceda cu atit mai
bucuros, cu cit, multimea fiind anonima si, in consecinta,
lipsita de raspundere, sentimentul responsabilitatii, care
produce intotdeauna retineri in indivizi, dispare cu
desavirsire.

O a doua cauza care determina de asemenea la
multimi manifestarea unor caracteristici specifice si
care determind, totodatd, orientarea lor, este
contagiunea mentald. Contagiunea este un fenomen
usor de constatat, dar neexplicat incé si care trebuie
legat de fenomenele de ordin hipnotic pe care le vom
studia imediat. Orice sentiment, orice act este, in cazul
unei multimi, contagios, atit de contagios, incit individul
isi jertfeste cu cea mai mare usurinta interesul personal
in favoarea interesului colectiv. latd o aptitudine
contrara naturii sale, de care omul nu devine capabil
decit in clipa cind face parte dintr-o multime.

O atreia cauza, si de departe cea mai importanta,
determina in indivizii dintr-o multime caracteristici
specifice, adesea absolut opuse celor ale individului
izolat. Este vorba de sugestibilitate, al carei efect este,
de altfel, contagiunea mentionata mai sus.

Pentru a Intelege acest fenomen, trebuie s tinem
seama de anumite descoperiri recente din fiziologie.
Stim astazi ca un individ poate fi adus intr-o asemenea
stare, incit, pierzindu-si personalitatea constienta,
ajunge sa se supuna tuturor sugestiilor celui care 1-a
facut sa si-o piarda si comite acte cu totul contrare
caracterului si obiceiurilor sale. Or, observatii atente
par sa dovedeasca faptul ca individul scufundat o
vreme intr-o mulfime in actiune ajunge curind - in urma
unor efluvii care se degaja sau dintr-o altd cauza, inca
necunoscutd - intr-o stare speciald, foarte apropiata
de starea de fascinatie a hipnotizatului in mfiinile
hipnotizatorului sau. Viata creierului fiind paralizata la
subiectul hipnotizat, acesta devine sclavul tuturor
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activitatilor sale inconstiente, pe care hipnotizatorul le
conduce dupa bunul sau plac. Personalitatea constienta
dispare, vointa si discernamintul sint abolite.
Sentimentele si gindurile sint atunci orientate in sensul
hotarit de hipnotizator.

Aceasta este, intru citva, starea individului care face
parte dintr-o mul{ime. Nu mai este constient de actele
sale. Ca si 1n cazul hipnotizatului, in timp ce anumite
facultati 1i sint distruse, altele pot fi aduse la un grad
de extrema exaltare. Influenta unei sugestii il va face
sa se lanseze, cu o impetuozitate irezistibila, in
indeplinirea anumitor acte. Impetuozitate mai
irezistibild inca in cazul multimilor, decit in cel al
subiectului hipnotizat, deoarece sugestia, fiind aceeasi
pentru toti indivizii, se exacerbeaza prin reciprocitate.
Acele elemente componente ale unei multimi care
poseda o personalitate destul de puternica pentru a
rezista sugestiei sint in numar prea mic si sint luate de
val. Ele pot, cel mult, sa incerce o diversiune, printr-o
sugestie diferitd. Un cuvint fericit, o imagine evocata
la momentul potrivit au deturnat uneori multimile de la
actele cele mai singeroase.

Asadar, disparitia personalitdtii constiente,
preponderenta personalitdtii inconstiente, orientarea
intr-un acelasi sens, prin sugestie §i contagiune, a
sentimentelor si ideilor, tendinta de a transforma de
indatd in acte ideile sugerate - iatd care sint
caracteristicile principale ale individului multimii. El nu
mai este el insusi, ci un automat pe care vointa sa a
ajuns sa nu-1 mai poata dirija.

Prin simplul fapt ca apartine unei multimi, omul
coboara asadar cu mai multe trepte pe scara
civilizatiei. Izolat, el poate fi un individ cultivat, n
multime insa este un instinctual, prin urmare un barbar.
Are spontaneitatea, violenta, cruzimea si, totodata,
entuziasmul si eroismul fiintelor primitive. Se apropie
incd mai mult de ele prin usurinta cu care este
impresionat de cuvinte, de imagini si condus la acte
care-i lezeaza cele mai evidente interese. In multime,
individul este un fir de nisip printre alte fire de nisip,
pe care vintul le imprastie dupa voie.

Si iatd cum se face ca juriile dau verdicte pe care
fiecare jurat, ca individ, le-ar dezaproba, ca adunarile
parlamentare adopta legi si masuri pe care fiecare din
membrii ce le compun le-ar condamna. Fiecare om al
Conventiei 1n parte era un burghez cu obiceiuri pagnice.
Reuniti Tn multime, acesti oameni n-au ezitat, sub
influenta citorva conducitori, sa trimita la ghilotina
indivizi absolut nevinovati; i, contrar tuturor intereselor
lor, au renuntat la propria inviolabilitate decimindu-se
singuri intre ei.

Dar nu numai prin actele sale difera individul din
multime de eul sdu obignuit, Tnainte chiar de a-si fi



pierdut complet independenta, ideile si sentimentele
sale s-au transformat intr-atit, incit I-au schimbat pe
zgircit n risipitor, pe sceptic in credincios, pe omul
cinstit in criminal, pe poltron in erou. Actul de renuntare
la toate privilegiile sale, votat de nobilime, intr-un
moment de entuziasm, in faimoasa noapte de 4 august
1789, nu ar fi fost cu siguranta acceptat de nici unul
din membrii sai in parte.

Din observatiile precedente, putem trage concluzia
cd multimea este intotdeauna inferioara, sub aspect
intelectual, omului izolat. Dar din punct de vedere al
sentimentelor si al actelor provocate de aceste
sentimente, ea poate, in functie de Imprejurari, sa fie
mai buna sau mai rea. Totul depinde de modul in care
este sugestionata. Iatd ce n-au stiut cei care au studiat
multimile doar sub aspectul faradelegilor lor. Multimile
sint adesea criminale, desigur, dar si adesea eroice.
Pot fi usor facute sa se lase ucise pentru triumful unei
credinte sau al unei idei, le poate fi insuflat entuziasmul
pentru glorie si onoare, pot fi antrenate in lupta, aproape
fara hrana si arme, ca in timpul Cruciadelor, spre a
elibera de necredinciosi mormintul unui zeu sau, ca in
’93, spre a-si apdra pamintul stramogesc. Sint fapte
de eroism intru citva inconstiente, desigur, dar cu
asemenea fapte se scrie istoria. Dacd n-am avea de
pus pe seama popoarelor decit mari acte gindite la
rece, in analele lumii n-ar fi prea multe de consemnat.

Imaginile, cuvintele si formulele

Studiind imaginatia mul{imilor, am vazut ca ele sint
impresionate mai ales de imagini. Cum aceste imagini
nu sint intotdeauna la indemina, ele pot fi evocate prin
folosirea judicioasa a cuvintelor si formulelor. Minuite
cu artd, acestea poseda intr-adevar forta misterioasa
pe care le-o atribuiau odinioard adeptii magiei.
Provoaca in sufletul maselor cele mai teribile furtuni,
stiind totodatd sa le si calmeze. S-ar putea ridica o
piramida mai nalta decit a batrinului Keops numai din
osemintele celor ce au cazut victima fortei cuvintelor
si formulelor.

Forta cuvintelor este legatda de imaginile pe care
acestea le evoca si total independenta de semnificatia
lor reald. Cuvintele al caror sens este cel mai prost
definit actioneaza uneori cel mai puternic. Asa sint, de
exemplu, termenii: democratie, socialism, egalitate,
libertate etc., al caror sens este atit de vag, incit nici
cele mai groase volume n-ar reusi sa il precizeze. Si
totusi, o forta cu adevarat magica emana din scurtele
lor silabe, ca si cum ele ar contine solutia tuturor
problemelor. Cuvintele sintetizeaza diverse aspiratii
inconstiente si speranta realizarii lor.

Ratiunea si argumentele nu pot deloc sa lupte
impotriva anumitor cuvinte si formule. Rostite cu

piosenie in fata multimilor, chipurile devin respectuoase
si fruntile se Inclina numaidecit. Multi le considera forte
ale naturii, puteri supranaturale. Ele evoca in suflete
imagini marete i vagi, dar insusi nedefinitul care le
estompeaza sporeste misterioasa lor putere. Pot fi
comparate cu acele divinitati redutabile, ascunse in
spatele tabernacolului, de care cucernicul nu se apropie
decit cutremurat.

Fiind independente de sensul cuvintelor, imaginile
evocate prin ele variaza sub identitatea formulelor de
la epoca la epoca, de la neam la neam. Anumitor
cuvinte li se ataseaza temporar anumite imagini:
cuvintul nu este decit butonul pe care trebuie sa apesi
pentru a le face sa apara.

Nu toate cuvintele si formulele poseda puterea de
a evoca imagini; unele, dupa ce le-au evocat, se
perimeaza si nu mai trezesc nimic in minte. Ele devin
atunci sunete desarte, a caror principala utilitate este
de a-l scuti pe cel care le foloseste de obligatia de a
gindi. Cu un mic stoc de formule si de locuri comune
invatate in tinerete, avem tot ceea ce ne trebuie pentru
a ne petrece viata fara obositoarea obligatie de a mai
si gindi.

Luind in considerare o anumita limba, vedem ca
bagajul cuvintelor care o compun se modifica destul
de lent in timp, dar imaginile pe care le evoca sau
sensul pe care il atribuim acestor cuvinte se schimba
neincetat. latd de ce, intr-o altd lucrare, am ajuns la
concluzia ca traducerea exacta a unei limbi, mai ales
cind este vorba de popoare disparute, este total
imposibila. Ce facem, de fapt, cind inlocuim cu un
termen francez unul latin, grec sau sanscrit sau chiar
cind cautam sa Intelegem o carte scrisd In propria
noastra limba acum citeva secole? inlocuim, pur si
simplu, prin imagini si idei pe care viata moderna le-a
generat in mintea noastra notiuni §i imagini absolut
diferite, carora viata straveche le-a dat nastere in
sufletul unor neamuri supuse conditiilor de existenta
lipsite de orice asemdanare cu ale noastre.
Inchipuindu-si ¢a ii copiaza pe greci si pe romani,
oamenii Revolutiei nu faceau decit sa atribuie unor
cuvinte vechi un sens pe care acestea nu l-au avut
niciodata. Ce asemanare ar putea exista intre institutiile
grecilor si cele desemnate in zilele noastre prin
cuvintele care le corespund? Ce era atunci o republica,
daca nu o institutie fundamental aristocratica, formata
prin asocierea unor mici despoti ce stapineau o multime
de sclavi mentinuti in cea mai deplina robie? Aceste
aristocratii comunale, bazate pe sclavie, n-ar fi putut
exista nici o clipa fara ea.

Iar cuvantul libertate, ce putea avea el in comun
cu ceea ce inseamnd astazi, intr-o epoca in care
libertatea de a gindi nu era nici macar intrezarita, in
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care nu exista nelegiuire mai mare si, de altminteri,
mai rar intilnita, decit aceea de a discuta despre zeii,
legile si obiceiurile cetatii? In sufletul unui atenian sau
spartan cuvintul patrie insemna cultul Atenei sau al
Spartei, si nicidecum cel al Greciei, formata din cetati
rivale, aflate mereu in razboi. Si ce sens avea acelasi
cuvint la vechii gali, divizati In triburi rivale, de obirsii,
limbi si religii diferite, invinse atit de usor de Cezar
pentru ci 1si gasea oricind aliati printre ele? Numai
Roma i-a dat Galiei o patrie, dindu-i unitate politica si
religioasd. Chiar fara sd mergem atit de departe,
intorcindu-ne numai cu doud secole in urma, sa credem
oare ca acelasi cuvint patrie era inteles ca in zilele
noastre de catre principii francezi, precum marele
Condé¢, care s-au aliat cu strainii impotriva suveranului
lor? Si tot acelasi cuvint, nu avea el oare un sens foarte
diferit de sensul modern pentru cei care plecau pe
alte meleaguri si isi Inchipuiau ca ascultd de legile
onoarei luptind impotriva Frantei - si ascultau,
intr-adevar, din punctul lor de vedere, pentru ca legea
feudala lega vasalul de senior si nu de pamint, si, deci,
acolo unde comanda suveranul, acolo era adevarata
patrie?

Sint numeroase cuvintele al caror sens s-a schimbat
profund de la o epoca la alta. Nu mai putem ajunge la
intelesul lor de odinioara decit cu pretul unor mari
eforturi. Trebuie sa citim foarte mult - s-a spus pe
buna dreptate - pentru a izbuti sa Intelegem, doar, ce
insemnau pentru strabunicii nostri cuvinte precum rege
si familie regala. Ce sd mai vorbim atunci de termeni
mai complecsi? Cuvintele nu au asadar decit
semnificatii mobile si temporare, care se schimba de
la epoca la epoca si de la popor la popor. Daca vrem
sd actionam prin intermediul lor asupra mulfimii, trebuie
sd cunoastem sensul pe care il au pentru ea la un
moment dat, si nu sensul pe care I-au avut odinioara
sau l-ar putea avea pentru indivizi cu o constitutie
mentala diferitd. Cuvintele traiesc, precum ideile.

De aceea, cind in urma tulburarilor politice, a
schimbarii credintelor, multimile ajung sa manifeste o
antipatie profunda pentru imaginile evocate de anumite
cuvinte, prima indatorire a unui veritabil om de stat
este sa inlocuiasca aceste cuvinte, fara sa se atinga,
bineinteles, de esenta lucrurilor. Aceasta din urma este
prea legata de o anumita constitutie ereditara pentru a
putea fi modificata, inteleptul Tocqueville observa ca
sarcina Consulatului si a Imperiului a fost, in primul
rind, sd invesminteze in cuvinte noi majoritatea
institutiilor trecutului, sd inlocuiasca, prin urmare, acele
cuvinte care evocau In minte imagini suparatoare, prin
altele, a caror noutate nu permitea astfel de evocari.
Birul a devenit contributie financiara; gabela - impozit
pe sare; impozitele Catre stat - contributii si impozite
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indirecte; taxa de mester sau jurat - contributie anuala
etc.

O functie esentiald a oamenilor de stat este deci
sa boteze cu nume populare, sau macar neutre,
lucrurile detestate de multimi sub vechile lor nume.
Forta cuvintelor este atit de mare, Incit este suficient
sa alegi bine termenii pentru a face acceptabile cele
mai odioase lucruri. Taine observa pe buna dreptate
cd tocmai invocind libertatea si fraternitatea, cuvinte
foarte populare pe atunci, iacobinii au putut instaura
un despotism demn de Dahomey, un tribunal pe potriva
celui al Inchizitiei, hecatombe umane asemanatoare
celor din vechiul Mexic. Arta cirmuitorilor, ca siceaa
avocatilor, consta mai ales 1n stiinta minuirii cuvintelor.
Arta dificila, caci, intr-o aceeasi societate, aceleasi
cuvinte au cel mai adesea sensuri diferite pentru
diferitele paturi sociale. Acestea folosesc aparent
aceleasi cuvinte, dar nu vorbesc aceeasi limba.

In exemplele precedente, am introdus timpul ca
factor principal de schimbare a sensului cuvintelor.
Daca am adduga si neamul, am vedea ca intr-o aceeasi
epoca, la popoare la fel de civilizate dar de obirsii
diferite, cuvinte identice corespund foarte adesea unor
idei extrem de diferite. Aceste diferente nu pot fi
intelese fara sa fi facut numeroase calatorii, asa ca nu
voi insista asupra lor; ma voi margini doar sd remarc
ca tocmai cele mai folosite cuvinte au sensurile cele
mai diferite, de la un popor la altul. Cum ar fi, de
exemplu, cuvintele democratie si socialism, atit de
frecvent utilizate astazi.

Ele corespund, in realitate, unor idei §i imagini
complet opuse in sufletul latin si in cel anglo-saxon.
Pentru latini, cuvintul democratie inseamna in primul
rind estomparea vointei si initiativei individuale in fata
celor ale Statului. Acestuia 1i revine din ce 1n ce mai
mult sarcina de a dirija, a centraliza, a monopoliza, a
crea. Toate partidele, fard exceptie, radicale, socialiste
sau monarhiste, la el fac neincetat apel. Pentru anglo-
saxon, pentru american mai ales, acelasi cuvint,
democratie, iInseamna, dimpotriva, dezvoltarea intensa
a vointei si a initiativei individului si estomparea
influentei statului, care in afara de politie, armata si
relatii diplomatice, nu ¢ lasat sa dirijeze nimic. Acelasi
cuvint are deci la cele doud popoare sensuri absolut
opuse'.

Note:

1. in Legile psihologice ale evolutiei popoarelor, am
insistat indelung asupra diferentei dintre idealul democratic
latin si idealul democratic anglo-saxon.

* din Psihologia multimilor, Gustave Le Bon,
Editura Anima



RESURRECTION DE LA CENSURE. Grandbville,
Janvier 1832.

% ... sous les traits du procureur Persil. Tous les jour-
naux (a l'exception de La Tribune et du Figaro qui
manifestent quelque inquiétude) sont somnolents.




*

Cadoul lui Stalin: dusmanii

Din aprilie 1929, Stalin a facut o intorsatura fara
ascunziguri. A Inceput maretul experiment al secolului al
XX-lea, plin de foarte mult sdnge. Dar ce insemnatate
poate avea pata de sange, cand in fata ai un viitor stralucit!
Si el s-a decis sa-1 realizeze pe cale revolutionara in cel
mai scurt timp posibil. In primul rand trebuia sa invinga
rezistenta satului, din aceastd cauza era necesar sa-i
distruga fizic pe cei Instariti de la sate i marea parte a
taranilor mijlocasi, iar pe ceilal{i sa-i uneasca in gospodarii
colective. Munca gratuita a agricultorilor stransi in
colhozuri 1i va asigura mijloace gigantice si el va construi
o industrie uriasa 1n cel mai scurt timp posibil. El ii va
determina pe muncitori sa uite de salarii, de odihna.
Entuziasmul revolutionar! Tara a fost cuprinsa de
privatiuni nemaiintalnite, in uzine s-au produs adevérate
catastrofe ca urmare a ritmului extraordinar de munca,
la care n-au rezistat strungurile uzate.

Dar el este marinimos fatd de concetateni. Oamenii
sunt de doud ori mai nefericiti daca nu inteleg cauza
nefericirii lor. Si el s-a gandit anticipat sa-i ofere tarii pe
cei vinovati de suferintele ei. Vinovatii sunt dusmanii -

aceasta este vesnica explicafie ruseascd a tuturor
nenorocirilor poporului. Stalin gi aminteste foarte bine ca
in timpul Primului Razboi Mondial, guvernul tarist a gasit
explicatia plauzibila a insucceselor generalilor lui incapabili
in persoana spionilor. Si poporul a crezut-o cu bucurie.
Acum, el a gasit o noua explicatie: sabotorii. lar ei trebuie
sa fie inginerii. Specialistii pregatiti inca in vremea tarului,
fireste erau dusmanii dictaturii proletariatului si au devenit
sabotori! El a calculat precis: ura profunda a maselor
inculte fata de oamenii cu pregatire superioard, fatd de
intelectualitate va reinvia strigatul preferat - loveste!

Si inca ceva: incepand cotitura, el trebuie sa
raspandeasca in tard o atmosfera de groaza permanenta.
Numai groaza poate preveni nemulfumirile posibile si
poate da nastere unei supuneri totale a poporului, necesara
pentru Marea Cotitura.

Astfel s-a nascut un spectacol nemaiintalnit: procesele
deschise la sfarsitul anilor *20.

* fragment din Stalin, Edvard Radzinsky, Ed. Aquila
’93,2003

George Bernard Shaw (1856-1950)

Autor de piese, critic literar, teatral i muzical, om de mare spirit. A fost
interesat de politica, 1-a citit pe Marx si a fost un promotor al socialismului

construit fara violenta.

Ca autor dramatic, privilegind dezbaterea si retorica, a lovit in nedreptate,

ipocrizie, egoism, ignoranta.

Constructiv si iconoclast in acelasi timp, considerat ca unul din cei mai
lucizi dintre scriitorii moderni ai Angliei, a fost onorat in 1925 cu premiul Nobel

pentru literatura.

Este considerat unul dintre marii satirici ai limbii engleze, ce a ingemanat

umorul cu bunul simt si fervoarea morala profunda. Fervoare morala profunda
reald a lui Shaw? latd una dintre afirmatiile sale din piesa ,,Discipolul diavolului: |
,,Cel mai mare picat fata de semenii nostri nu e ura, ci indiferenta, aceasta g
este esenta inumanului”. Frumos spus... Numai vezi ca Shaw a facut o vizita
in URSS, care l-a ,,gadilat” profund. O vizita intr-o tara in care milioane mureau
de foame. Si uite ce s-a intdmplat.

Bernard Show si foametea din Rusia sovietica

Foametea din Rusia sovieticd din 1931-1932 a
produs intre cinci si opt milioane de victime. Un om
care ,,fura” patru spice (acesta era pragul cantitativ)
era condamnat la 10 ani de lagar. Care a fost reactia

Occidentului? Iatd cum descrie reactia celebrului
scriitor irlandez George Bernard Shaw scriitorul rus
Edvard Radzinsky in cartea sa fundamentald despre
Stalin.
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v X
Foametea asteptata

Colectivizarea, masacrarea chiaburimii au dus
inevitabil tara la aceasta foamete. Dar Stalin si al sau
GPU s-au pregatit si pentru aceasta situatie. Procesele
sabotorilor organizate in lant si groaza permanenta,
munca istovitoare, subnutritia si conditiile imposibile
de viata au coplesit tara. Vazand randul supus, umil la
oficiul fortelor de munca, un
corespondent apusean a
exclamat: ,,Oare acesti oameni
au facut revolutia?!”

In iarna anului 1931, fostul
miciman (subofiter de marina)
Teodor Raskolnikov, eroul
Kronstadt-ului revolutionar,
devenind un instarit diplomat, a
venit sa-si petreaca concediul in
tara sa natald. Sotia lui si-a
descris impresiile: ,, Toate
magazinele alimentare sunt
goale. Vezi numai butoiase de
varza. S-a introdus cartela pentru
paine deja din 1929.” Populatia
manca in cantinele din fabrici si
uzine. Dar cele vazute pe strada
au emotionat-o cel mai mult:
,,Odata, la Poarta Nikitski a
aparut in fata mea o familie de
tarani parca iesind din pamant.
Femeia tinea 1n brate un nou-nascut, iar doi mai
marigori se tineau de fusta ei. Am vazut pe fetele
acestor oameni expresia unei supreme disperari, care
m-a consternat. Taranul, scotandu-si sapca din cap,
cu o voce inabusitd, cu un aer rugator, mi s-a adresat:
«in numele lui Hristos, dati-ne ceva, dar repede, ca ei
ne vor vedea si ne vor aresta...»”. Sotia fostului
revolutionar, zguduita de cele vazute, a Intrebat: ,,Dar
de ce va temeti, cine va va aresta?” si le-a dat tot ce
avea in portmoneul ei. Plecand, taranul i-a soptit:
,,Dumneavoastra nu stiti nimic. Satul moare de foame.”

Ucraina, Caucazul, Kazahstanul, tinuturile udate de
apele Volgai au fost cuprinse de cea mai necrutatoare
foamete. Milioane de tarani au luat drumul orasului,
dar acolo, painea se dadea pe carteld numai ordsenilor.
Taranii slabi, fard putere, impleticindu-se de foame
apareau in periferiile oraselor si se rugau sa li se dea
o bucata de paine. ,,Adevarate umbre care nu semanau
cu oameni vii, copiii stravezii de foame...” erau ridicati
de militie sau de GPU.

Si copiii aruncau cu pietre in ei. In scoalad erau
invatati sd-i urasca, ,,pe blestematii chiaburi” si pe copii
lor - ,,seminte de chiaburi”. Profesorii le povesteau
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despre ,,chiaburii caldi” care l-au omorat pe pionierul
Pavlik Morozov, care 1-a denuntat organelor GPU pe
tatdl sau, chiabur. Din ordinul Stapanului,
denuntandu-si tatal, fiul a ocupat un loc important in
propaganda bolsevica.

Stalin isi amintea lectiile de la seminar: ,,Cine isi
iubeste tatal si mama mai mult
decat pe Mine nu este demn de
Mine.” In intreaga tard au fost
ridicate statui ale lui Pavlik
Morozov.

Stapanul a realizat imposibilul
- a interzis oamenilor sa
vorbeascda despre foame.
Cuvintele ,,foamete la sate” au
fost considerate ,agitatii
contrarevolutionare”. Mureau cu
milioanele, iar tara céanta,
proslavea colectivizarea, in Piata
Rosie se organizau defilari. Sinici
un rand despre foametea crunta,
nici in ziare, nici in cartile
scriitorilor stalinisti. Satul se
stingea din viata, in liniste.

in toiul foametei, GPU si
lagoda au reusit cu succes sa-1
plimbe prin tara pe Bernard Shaw,
sosit sa viziteze Rusia. El a venit
insotit de lady Astor, avand reputatia de politician
influent. Ea ar fi vrut sa-l intrebe pe Stalin despre
represalii, dar... n-a avut indrazneala. Shaw a scris:
,.Stalin ne-a primit ca pe niste prieteni vechi si ne-a
lasat sa ne deschidem sufletul, Tnainte de a vorbi cu
multd modestie despre sine.”

Stapanul, pesemne, 1-a inteles pe Shaw: scriitorul
adora sa vorbeasca, ceea ce pe el nu l-a deranjat deloc.
Si recunoscatorul Shaw a scris despre ,,un om cu inima
curata, un om drept, cinstit”, care ,,prin entuziasmul
sau uluitor este inzestrat cu aceste calitati si nicidecum
nu este un om sinistru, tenebros”.

Shaw a declarat ca URSS este ,,statul viitorului”.
E adevarat ca atunci cand a fost intrebat de ce nu
ramane in acest stat, ,,simpaticul mincinos” (cum l-a
numit tandru pe Shaw actrita Patrick Campbell), a
raspuns cu un suras ironic: ,,in Anglia este intr-adevar
iadul pe padmant, iar eu sunt un batran pacatos si locul
meu este in acel iad.”

Simpaticii radicali apuseni - cat de mult au visat ei
ca utopia sa devind realitate... Si cu cata convingere a
scris Shaw: ,,Zvonurile despre foamete sunt
nascociri.”
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Realismul socialist

Ei au vrut revolutie in arta, iar noua putere dorea
artd revolutionard. Primul atac impotriva artei de
stanga a fost inventat de Lenin. Imediat dupa
infiintarea postului de secretar general, el a constituit
ASPR - Asociatia Scriitorilor Proletari din Rusia.
ASPR, sub comanda criticilor de partid, devine o
organizatie care va conduce sectorul cultural. Dar aici
erau adunati prea mulfi trotkisti si zinovievisti, si
Stapanul a desfiintat ASPR, ceea ce a entuziasmat
majoritatea scriitorilor, acest fapt fiind perceput ca o
eliberare. Dar prin acest decret, el a distrus toate
grupdrile literare. Avangarda si-a terminat zilele
printr-o simpla hotarare administrativa.

Inainte de a publica decretul, el a vrut ca dizolvarea
ASPR si sfargitul avangardei sa porneasca chiar din
Initiativa scriitorilor...

Povestea despre aceasta intalnire vestitd am
auzit-o din doua surse: de la Piotr Pavlenko si Evgheni
Gavrilovici, 1n ani diferiti.

In ajunul dizolvarii ASPR, multi scriitori renumiti
au fost invitati prin telefon in casa lui Gorki. Nu li s-a
explicat de ce.

Scriitorii au dat curs invitatiei. Gorki i-a intdmpinat
pe oaspeti, plin de mister, pe treptele casei si i-a condus
in camera de oaspeti. Aici au stat destul de mult,
asteptau pe cineva. In sfarsit, au sosit oaspetii dragi:
Stalin Tnconjurat de colaboratorii sdi. Gavrilovici mi-a
povestit cum s-au pironit privirile asupra dictatorului:
,,El era un om scund, imbracat intr-o tunica militara de
un verde-inchis din stofa fina, dar mirosea a om
neingrijit. Avea un par negru bogat, pieptanat pe spate,
fata ciupita de varsat, palida de munca neintrerupta in
cabinet. Era foarte sprinten, ca toti oamenii scunzi, si
radea des, pufnea in ras pe sub mustati si atunci 1i
apareau pe fatd niste trasaturi viclene, gruzine. Dar
cand tacea, sprancenele stufoase indreptate oblic in
sus 1i dadeau fetei o expresie de cruzime, de fermitate.”

El a ascultat politicos expunerile scriitorilor, dar, din
replicile sale, ei au Inteles cu uimire ca i sustine pe
scriitorii nemembri de partid in fata ASPR
atotputernice. Apoi a tinut un discurs nimicitor la adresa
conducatorilor ASPR si i-aridicat in slavi pe scriitorii
adunati in casa lui Gorki. ,,Voi produceti marfa care
ne este necesard. Mai importante decat masinile,
tancurile, avioanele sunt sufletele oamenilor.” I-a
denumit pe scriitori ,,inginerii sufletelor omenesti...”.
Sufletele I-au interesat in mod deosebit, deoarece si-a
placut definitia atat de mult.

(...)

Acum toti scriitorii, membri si nemembri de partid,
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erau obligati sa faca parte din Uniunea Scriitorilor,
organizatie alcatuitd dupa modelul partidului: aceiasi
secretari, aceleasi plenare si congrese. In fruntea
acestui partid literar, Stalin 1-a numit pe Gorki, care nu
agrea arta de stAnga. Totul a fost bine chibzuit: numele
lui Gorki trebuia sa abata atentia radicalilor europeni
de la avangarda inabusgita.

(...

Organizarea ideologiei continud. Dupa scriitori, se
introduce uniformizarea in Intreaga cultura. Avangarda
se lichideaza si in muzica si in pictura. Se infiinteaza
Uniunea Compozitorilor, a Pictorilor - cu secretari, cu
plenare si cu congrese... oglindire fidela a organizarii
partidului. Nici un grup neoficial nu va mai exista in
artd. Gronski 1i aduna pe artisti In Moscova si in
strigatele sale declara: ,,Realismul socialist inseamna
Rembrand si Repin pusi in slujba clasei muncitoare.”

Fluiera inovatorii care mai ieri au desfiintat arta
burgheza, dar Gronski continua: ,in zadar va infuriati,
domnilor. De vechituri formaliste nu mai avem nevoie.”

Stapanul i-a redat culturii pe artistii de odinioara -
pe artistii Imperiului. Detestatul Repin, creatorul
giganticului tablou Sedinta Consiliului de Stat, este
declarat exemplu. Este reconstituitd Academia de Arte,
este reorganizata expozitia in galeria Tretiakov:
avangarda este expulzata intr-o camera minuscula.

Pe viitor, toti creatorii de cultura vor avea o singura
metoda artistica - dupa modelul partidului. Numai cei
care o recunosc pot fi membri ai uniunilor. Orice
abatere de la metoda trebuie reprimata, ca si fractiunile
din partid. Metoda, elaborata de Buharin si de Gorki,
se numeste metoda realismului socialist. Ideea sa de
baza consta in ,,caracterul politic” al artei, al culturii.
Numai creatiile care slujesc partidul au dreptul la
existentd. Celelalte parti componente ale acestei
metode, ,,realismul” si ,,caracterul popular”, au interzis
pentru totdeauna minunatele nebunii ale avangardei.
Membrii noilor uniuni, privati de libertate, au fost
distrusi de Stalin cu o darnicie orientatd. Splendide
ateliere gratuite au fost puse la dispozitia artistilor, li
s-au repartizat ratii alimentare speciale in acele vremuri
ale foametei. Dar cel mai generos a fost fata de scriitori
- apartamente spatioase, case In afara orasului si ratii
alimentare indestulatoare au subliniat importanta
deosebita 1n ideologie a ,,inginerilor sufletelor
omenesti”. In schimbul libertatii, creatorii de cultura
au devenit unul din grupurile imperiului sdu, un grup
cu cel mai mare prestigiu si cel mai bine retribuit.

* fragmente din Stalin, Edvard Radzinsky, Ed.
Aquila’93,2003
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Imaginea puterii

Omul politic Incearca din ce in ce mai mult sa-si
impund o imagine proprie care sa capteze si sa fixeze
atentia publicului. Aceastd imagine este o reproducere,
mai mult sau mai putin fideld, a sa. Este ansamblul de
trasaturi alese pentru a fi prezentat in fata opiniei
publice. Este o selectie, o recompunere.

Aceastd macheta la scara redusa Inseamna deci o
reprezentare figurativa a realitdtii si In acelasi timp o
reconstructie a ei. Aceasta reconstructie aminteste de
munca artistului. Dar, de aceasta data artistul lucreaza
asupra lui insusi - ca in cazul autobiografiei sau
autoportretului. Sculptorul isi sculpteaza propria statuie,
isi modeleaza propria argila. Este Tn acelasi timp artist
si model, creator si creatie.

Aceastd munca asupra lui insusi, aceasta producere
de arta pornind de la el insusi scoate in evidenta o
admiratie excesiva, lipsitd de orice modestie. Un
narcisism care il facea pe Mussolini sa-si fixeze
urmatorul obiectiv: ,,Sa faci din propria viata
capodopera ta”!. Este ceea ce se cheama arta
happening®-ului, constand in propria punere in scena.
Autoglorificarea este o artd veche de cand lumea.
Cand Cezar scrie De Bello Gallico, face altceva
decat sa pozeze in fata concetdtenilor sdi? Nu se
prezintd in chip de vedetd? Paraseste expunerea
faptelor pentru a se ocupa mai indeaproape de portretul
sau’. Ce altceva face Napoléon cand dicteaza
»Mémorial de Sainte-Hélene”, decat sa-si impuna
pentru generatiile viitoare propria viziune asupra
personajului sau? Paraseste recompunerea realitatii
ici i colo pentru a acredita mai bine interpretarea sa.

De ce atétea griji, de ce atatea eforturi, pentru a
fauri ieri, ca si astazi, o astfel de imagine? Interesul
este de doua ori mai mare. Mai intdi, imaginea te face
cunoscut sau recunoscut. Ea creeaza sau consolideaza
notorietatea, servindu-se de simboluri vizibile si
tangibile. Imaginea, indeajuns de creionata si de
individualizata, capteaza interesul publicului. Profilul,
suficient de lucrat, retine atentia.

Apoi, imaginea este schita - si substitutul - unui
program. Un atare profil, astazi, anunta o atare actiune
maine. Imaginea dinamica a lui Kennedy garanteaza
programul ,,Noi Frontiere”. In acelasi mod, imaginea
modernista a lui Giscard d’Estaing incerca, in 1974,
sd simbolizeze un conducator dornic sa ,,aduca
schimbarea™. Deci, imaginea serveste drept indiciu.
Ea arata caracteristicile - reale sau presupuse -
performantele in utilizarea unor asemenea ,,produse”
sau ,,marci” politice. A vorbi despre ,,imagine de
seama” nu constituie, prin urmare, un exces.

Imaginea conducétorului devine echivalentul marcii
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de fabrica si de comert care ajutd la departajarea
produselor unui fabricant sau a marfurilor unui
vanzdtor. Acest semn distinctiv simbolizeaza
originalitatea si valoarea produsului: ,,Persil albeste cel
mai bine rufele”, ,,Dupont guverneaza cel mai corect”.
Cu aceste lozinci candidatul devine un produs de marca,
usor identificabil si bine calibrat. Cel putin asa se crede.

Odata imaginea astfel creionata si difuzata, ea
trebuie mentinuta. Cel putin pentru o perioada destul
de lunga. Evitand orice ruptura brutald, orice schimbare
prea brusca a tonului, a stilului, a alurii, afisdnd
imaginea constanta a unei personalitai solide. Pe scurt,
respectand ,,regula de aur a coerentei imaginii™.

Pentru ca nu a tinut cont de aceasta reguld, domnul
Chaban-Delmas si-a compromis sansele in 1974. Din
1969 pana in 1974, el si-a creat o imagine dinamica, a
unui om plin de elan si de buna dispozitie, saritor si
surdzator care sa cultive sportul si prietenia. Pe scurt,
imaginea unui frate. Dupa moartea lui Pompidou,
Chaban-Delmas a incercat sa-i ia rolul. Afisele sale il
aratau sever, preocupat. S-a apucat sa vorbeasca rar
si apdsat. Si-a impus sa nu mai surada. Gravitatea - in
sensul ei primar, de Incetineala, - a devenit regula sa.
Prin urmare, imaginea parintelui.

Aceasta suprapunere a doud imagini diferite n
aceeasi perioada, chiar si in aceeasi campanie, a
contribuit la esecul sdu. Deconcertat, publicul nu mai
recunostea vechiul ,,produs” Chaban si nu era convins
de noua sa imagine. Cum spun specialistii in publicitate,
este mai usor sa creezi o imagine de marca decét sa o
schimbi. Ce s-ar intdmpla daca Jaguar ar dori sa preia
imaginea lui Peugeot?

Prin urmare, este important sd-si mentind imaginea
pe care si-a compus-o. Rezultatul: numerosi
conducatori sunt prizonierii propriei lor imagini. Nu o
pot schimba. Sunt constransi sa pastreze rolul pe care
el insisi si I-au distribuit.

Din cauza ca nu si-a modificat profilul de erou
distant si rece, de Gaulle a trebuit sa indure balotajul
din 1965 si esecul din 1969. Pe 24 martie 1976, dupa
semnalul de alarma dat de alegerile locale, Giscard
d’Estaing a Incercat, un moment, un stil nou de
alocutiune televizata. Nu-i lipsea nimic: fata grava si
costumul inchis la culoare, debitul uniform si privirea
rece, mimica sobra si biroul solemn. Totul numai pentru
a se rupe de alura juvenila si de tonul ,,necrispat”, plin
de verva oratorica. In zadar. Acest nou personaj, cu
contra-rol, 1i zapaceste pe francezi. Si Giscard
d’Estaing 1si reia imediat vechea imagine, complet
opusa.

Omul politic trebuie sa accepte deci sa joace



permanent personajul pe care si l-a ales. Trebuie sa
consimta alinierea la imaginea care sprijind propaganda
electorala. Traieste astfel ca un prizonier intr-un rol
determinat, ca un actor, captiv al propriului mit.

Cici, ceea ce conteaza este productia de mituri si
de simboluri, chiar si fard o legatura directa cu
realitatea. Mitul 1i este suficient. Bineinteles, ¢ mai
bine sa nu se disocieze prea mult realitatea de imagine.
Dar, realitatea are mai putind importanta. Esentialul
este ca ea sd fie crezutd si acceptatd. Chiar daca
imaginea e confectionata. Chiar daca este lingusitoare
sau aranjatd. Asa cum pictorul isi ,,aranjeaza” modelul
princiar.

Oare nu il sfatuieste Machiavelli pe Pring sa
disocieze ,,a fi” de ,,a parea”? Printul nu poate renunta
la viclenia vulpii si la forta leului. Trebuie sa triseze si
sd ucida. Dar, pentru a-si linisti supusii, € necesar ,,sa
se prefaca si sa se transforme”, compunand un alt
personaj. Ca si Ferdinand Catolicul, razboinicul fara
cuvant care afigeaza o imagine caritabila si religioasa.

,,Lumea vede bine ceea ce esti pe dinafara si putini
vad ceea ce esti pe dinduntru; iar cei putini nu
indraznesc sa contrazica opinia mul{imii, care are de
partea ei maretia Statului care-i sustine... Pentru ca
poporul nu judeca decat ceea ce vede...”.

Dupa Machiavelli, ,,arta de a minti” a progresat
din punct de vedere tehnic cu cativa profesionisti in
publicitate, in mass-media §i in managementul
campaniilor electorale. in Du Mensonge en politique,
Hannah Arendt denuntd aceste practici: ,,Politica e
facuta, pe de o parte, prin fabricarea unei anume
imagini, si, pe de alta parte, prin arta de a face ca

aceastd imagine sa fie credibila’’.

Despre ce este vorba? Despre manipularea opiniei
publice pentru a o face sd cumpere o anumita marca,
politicd de aceasta datd. Despre ,,vanzarea” unei
imagini pe o piata electorala, cu riscul de a abuza si a
ingela, depasind sau trucand realitatea.

Adevarul nu mai conteaza. El devine un concept
demodat pentru profesionistii care confunda imaginea
cuimaginatia. Cu ajutorul lor arta politica 1si dezvolta,
din ce in ce mai mult, partea de compozitie si de
machiaj. Ca si arta dramatica.

Note:

1. Citat din Marguerite Sarfatti,

Moussolini L’homme et le chef, Paris, Albin Michel, 1927,
p.57. - Prefatdndu-si singur aceasta carte, Ducele scria: ,,Este
cea mai mare dovadd de abnegatie pe care o puteam da
pentru edificarea semenilor mei: s ma prezint eu singur.”

2. Spectacol bazat pe improvizatii spontane.

3. Vezi A. Rambaud,

L’Art de la déformation historique dans les
Commentaires de César, Annales de 1’Université de Lyon,
1953.

4. Dupa antifraza care serveste drept titlu cartii lui Michel
Poniatowski, Conduire le changement, Paris, Fayard, 1975.

5. Vezi Jean Cazeneuve, L’Homme télespectateur, Paris,
Denoél-Gonthier, 1974, p. 184-194.

6. Niccolo Machiavelli, Le Prince, reeditat la Paris,
Seghers, 1972, p. 144-145.

7. Hannah Arendt, Du Menonge a la violence, Paris,
Calmann-Lévy, 1972, p. 15.

* fragment din Statul spectacol, Roger-Gerard
Schwartzenberg, Ed. Scripta, Bucuresti, 1995
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Geneza persuasiunii

Odata cu cresterea influentelor populare, anumite
evenimente politice izbucnesc adesea cu o bruschete
la fel de surprinzatoare atat pentru public, cat i pentru
oamenii de stat. Nimic nu ldsa sd se prevada aceste
evenimente §i nimeni nu le prevazuse.

Aceasta bruschete s-a manifestat mai ales in
Revolutia turca, rasturnand in putine zile o guvernare
de mai multe secole. Ea s-a mai aratat si in greva
functionarilor de la Posta, declarata in cateva clipe,
apoi in insurectia de la Barcelona, unde niste cetateni
linistiti, transformati aproape instantaneu in talhari
sangerosi, au incendiat manastirile,
bisericile si au deshumat mortii.

Interpretarile teoretice ale acestor
explozii subite, date dupa consumarea
faptelor, nu le explica deloc. Pentru a
le intelege, trebuie sa ne resemnam §i
sa lasam deoparte logica noastra
rationald. Ea poate, aceasta logica, sa
ne slujeascd la imaginarea unor cauze
fictive pentru evenimente, dar nu sa le
creeze.

Sigur, aceste miscari populare nu
sunt nascute din hazard, ci sentimentele
inconstiente care le genereaza se supun
unor legi a caror studiere este inca de-
abia Intrevazuta. b

Totusi un fapt este sigur. Aceste £5
insurectii bruste au cel mai adesea ca
punct de plecare influenta catorva conducatori.
Conteaza deci, mai Intai, sd descoperim cum actioneaza
acestia din urma si de ce actiunea lor este uneori atat
de rapida si atat de sigurd, desi mijloacele lor par demne
de dispret pentru ratiunea noastra.

Mai eram copil inca atunci cand, in piata mare a
unui ordsel de provincie, am primit in aceasta privinta
o lectie de psihologie care m-a impresionat foarte tare.
De altfel, am avut nevoie de treizeci de ani pentru a-i
intelege intreaga semnificatie.

Bineinteles, nu lectia m-a frapat atunci, ci autorul
ei, un personaj deconcertant, acoperit cu o tunica aurie
presarata cu pietre pretioase.

Erau un rege mag, un satrap asirian, un fabulos
rajah? Tulburatoare problema!

Tronul de pe care iradia splendoarea lui se afla pe
un car pe care il trageau doi cai acoperiti cu valtrapuri
purpurii. In spatele lui, doi rizboinici care purtau armuri
scanteietoare si care scoteau din niste trompete lungi
de argint apeluri sonore si misterioase.

O multime plina de admiratie, in fiecare clipa tot
mai densa, 1l invalui in curand. Deodata el facu un
gest, trompetele tacura si se 1asa o ticere nelinistitoare.

Atunci, ridicandu-se cu o regala nonsalanta, magul
stralucitor tinu o cuvantare multimii. Ea asculta, atenta,
respectuoasa si fermecata.

Ce spunea? Eram prea departe ca sa-1 aud bine, si

32

Psihologia pelitici se construieste sub
ochii nostri, ca un edificiu ale cirui
fundatii sunt psihologia individuala,

psihologia sociali si psihologia raselor.”

Oamenii politici o aplicd instinctiv
si gresesc adesea. -
Electorii se lasa vesnic manipulati. *

politici, stiin

ANTET

am inteles numai ca acest influent personaj venea din
tinuturi indepartate, unde domnise odinioara regina din
Saba, pentru a le da oamenilor, in schimbul unor sume
neinsemnate, niste cutiute magice care contineau o
pulbere minunata, capabila sa vindece toate relele si
sa asigure fericirea.

Tacu, trompetele isi repetara apelurile si multimea,
fascinatd, se grabi sa cumpere miraculoasele cutiute.
As fi facut bucuros si eu acelasi lucru, dar din pacate
familia mea, dornica de a-mi inculca dispretul pentru
bogatii si de a ma face sa evit, dupa cum spunea ea,
soarta lui Sardanapal, ma lasa cu
buzunarele complet goale.

Simai amarnice fura regretele mele
atunci cand am aflat de vindecarile
uimitoare pe care le savarsise pulberea
fermecata. Sigur, farmacistul locului, un
barbat tanar, slab si sever, pretindea ca
acele cutiute nu contineau decat zahar.
Dar ce valoare puteau avea, ma rog,
spusele acestui pravilias invidios, fata
de afirmatiile unui mag acoperit cu aur,
in spatele caruia niste razboinici
impunatori sunau din trompeta?

Totul se estompeaza totusi, bucuriile
- intotdeauna, amaraciunile - uneori.
Anii trecura in vartejul lor rapid,
estompand cadt de cat amintirea
magicianului a carui aparitie impozanta
imi incantase copilaria.

Am dobandit cunostintele inutile din timpul
colegiului, si printre ele logica, dupa care, ma asigurau
profesorii mei, se formeaza credintele noastre si se
conduc actiunile noastre.

Nu-l uitasem totusi pe barbatul acela stralucitor.
Logica lui, foarte diferita de cea din carti, 1i adusese
succes. Asadar, ea nu era zadarnica. Chiar daca
pulberea lui nu continea decat elemente neinsemnate,
totusi avea efect. Si-atunci carei puteri magice trebuiau
sd 1 se atribuie aceste virtuti miraculoase?

Ramaneam fard grai in fata acestor probleme.
Totusi, dupa ce am reflectat deseori la ele, am ajuns
sd descopar cd acest personaj ingenios stiuse sa
manevreze, din instinct, factori fundamentali din care
deriva viata popoarelor si cursul istoriei lor.

Ceea ce vindea el, intr-adevar, era acel element
imaterial care conduce lumea si care n-ar putea sa
moara vreodata:

SPERANTA

Preotii tuturor cultelor, politicienii din toate
vremurile, au vandut ei vreodata altceva?

Si, daca ingeniosul personaj reusise sa impuna
credinta in discursurile sale, aceasta s-a intamplat
pentru cd, la fel ca toti fondatorii credintelor, se
sprijinea pe acesti patru factori principali ai
convingerilor populare:



1) prestigiul, care sugereaza si impune;

2) afirmatia nedovedita, care se dispenseaza de
discutii;

3) repetitia, care face sad se accepte ca sigure
lucrurile afirmate;

4) contagiunea mintald, care face rapid foarte
puternice convingerile individuale cele mai slabe.

Aceasta succintd enumerare confine elementele
fundamentale ale gramaticii persuasiunii. Daca niste
profesori de logica va asigura ca ratiunea ar trebui sa
figureze si ea printre ele, lasati-i sa vorbeasca, dar
nu-i credeti.

Acesti factori sunt aplicabili la cazurile cele mai
diverse, in circumstantele cele mai variate. Pentru a
convinge, 1i veti folosi (poate inconstient, dar cu
siguranta 1i veti folosi), fie ca sunteti un simplu sarlatan
dornic sa vanda un elixir, un financiar ingenios obligat
sd vanda niste valori mediocre, sau chiar un conducator
puternic care vrea sa-si determine poporul la mari
sacrificii necesare pentru a fonda o mare armata.

Acesti factori ai persuasiunii nu se adreseaza decat
sentimentelor, adica mobilurilor obisnuite ale
comportamentului nostru. Ei ar avea putina influenta
asupra inteligentei si ar fi, prin urmare, fara utilitate
pentru profesorul care face o demonstratie sau pentru
savantul care expune o experientd. Acestia din urma
incearca, intr-adevar, sa instituie cunostinte, si nu
credinte.

Cunostintele si credintele sunt lucruri foarte
distincte. Platon observase acest lucru, in urma cu mult
timp deja, si a indicat si faptul ca ele nu se edifica in
acelasi fel. Toti oamenii dobandesc cu usurinta
credinte. Foarte putini se ridicd pana la cunoastere.
Cunoagterea implica demonstratii si rationamente.
Credinta nu necesita nici unul.

Gramatica persuasiunii, ale carei elemente esentiale
tocmai le-am rezumat succint, nu este utilizabila decat
pentru crearea de opinii sau de credinte, care au
sentimente la baza. Din aceste opinii si din aceste
credinte deriva imensa majoritate a actiunilor noastre.
Acela care le genereaza este stapanul nostru.

Un orator popular care s-ar adresa, asa cum
presupun atatia logicieni onesti, inteligentei auditoriului
sau, n-ar convinge pe nimeni si n-ar fi nici macar inteles.
Prin gesturi, formule, cuvinte evocatoare de imagini,
el influenteaza sensibilitatea lor i, prin ea, le afecteaza
vointa. Ceea ce vizeazd nu este inteligenta, ci acea
regiune inconstientd in care incoltesc emotiile
generatoare ale gandurilor noastre.

Se actioneaza asupra ei prin mijloacele pe care
le-am indicat prestigiu, sugestie etc. Insi, in
enumerarea noastra, nu putea figura (caci nu se poate
formula in reguli) acest factor personal, compus din
elemente foarte diverse si de nedefinit, al caror
ansamblu constituie seductia.

Oratorul care seduce farmeca prin persoana sa
mult mai mult decat prin cuvintele sale. Sufletul
auditorilor lui este o lird ale carei cele mai mici vibratii
le resimte, vibratii ndscute sub influenta intonatiilor si

gesturilor sale. El ghiceste ce trebuie sa spuna si cum
trebuie sa spund. Oratorul vulgar, politicianul temator
nu stiu decat sa flateze servil multimea si sa-i accepte
orbeste dorintele. Adevaratul manuitor de oameni
incepe mai intai prin a seduce, iar fiinta sedusa, multime
sau femeie, nu mai are decat o opinie: cea a
seducatorului sdu, nu mai are decat o dorinta: dorinta
acestuia.

S-ar parea ca acesti fermecatori emit forte de
atractie necunoscute. Cel care le poseda nu mai are
nevoie sa ofere motive, simpla afirmatie este de ajuns.
Daca marii oratori acceptd uneori sa dea explicatii,
atunci cand discursurile lor trebuie sa fie publicate,
aceasta se Intampla pentru ca ei stiu cad mecanismul
persuasiunii prin scrieri difera foarte mult de cel
exercitat prin cuvinte. Prestigiul individual reprezinta
totusi o putere atat de mare, Incat, chiar si in scrieri,
influenta lui inca subzista. Unii mari scriitori, precum
Rousseau, au convins nu prin argumentele lor, deseori
foarte slabe, ci mai ales prin prestigiul lor.

Persoana care farmeca nu are drept inamic
inevitabil decat o credinta solida inradacinata in sufletul
auditorilor sai. Atunci cand o asemenea credintad a
invadat cAmpul de intelegere, totul se darama in fata
ei. Este un zid peste care nu va mai putea trece nimeni.

Farmecul irezistibil este de ajuns uneori, dar nu
intotdeauna; si alte calitati, printre care arta de a vorbi
bine nu figureaza decat pe un loc secundar, 1i sunt
necesare oratorului. Pentru a convinge, el trebuie sa
stie sd iasa din mintea lui, sd intre 1n cea a auditorilor
sai, si sd vibreze la unison cu multimea care il
inconjoara. Trebuie sd se emotioneze impreund cu ea
inainte de a incerca sa-i inculce punctele sale de
vedere. Este tocmai ceea ce a stiut sa faca Marc
Antoniu, rostind in fata cadavrului lui Cezar discursul
foarte abil pe care i-1 atribuie Shakespeare si datorita
caruia i-a transformat in cateva clipe pe auditorii sdi,
mai intai favorabili ucigasilor, in rizbunatori gata sa-i
masacreze.

Si, fie cd este vorba despre o multime vulgara sau
despre o adunare de elita, elementul de persuasiune
pe care tocmai l-am indicat va fi intotdeauna cel mai
eficient. Trebuie - sa repetam acest lucru - sa ghiciti
ce crede auditoriul si sa ganditi mai Intai la fel ca el,
pentru a-1 determina apoi sd gandeasca la fel ca
dumneavoastra.

Utilitatea acestui principiu este foarte bine pusé in
evidenta In pasajul urmator, dintr-o lucrare consacrata
de catre domnul Tardieu unuia dintre marii oratori ai
vremurilor noastre, printul von Biilow, pe atunci
cancelar al Imperiului german.

Esenta artei oratoricesti intr-o adunare politica
rezidd in perceptia imediata a ceea ce asteapta
auditoriul. Contactul s-a stabilit? Atunci partida
este cdstigata. Domnul von Biilow a excelat
intotdeauna in stabilirea acestui contact. Nimeni
n-a simtit mai bine decdt el, din instinct, ce ii
convenea, in orice moment, publicului care il
asculta. Exista, in multe dintre discursurile sale,
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fraze sau perioade intregi facute pentru a raspunde
cerintelor zilei. Afirmarea, repetatd in exces, a
fortei germane, declaratiile arogante: ,, Germania
nu se va ldasa calcata pe bataturi... Germania nu
va permite sa fie lasata deoparte... Germania nu
se va lasa izolata...” sunt niste banalitati uzate pe
care acest intelectual rafinat nu §i le insuseste fara
motiv. Insd, fiind un orator priceput, stie ca aceste
banalitati plac deputatilor care il ascultd, mostre
destul de vulgare, in majoritatea lor, ale unui
Deutschtum (,,caracter german”, in limba germana -
n.n.) orgolios. El isi conduce publicul la fel ca pe
o partida de sah.

Multimile - am vazut acest lucru mai devreme -
sunt de o credulitate fard margini, insa cel mai adesea
imaginile care li se sugereaza sunt momentane, fara
consistenta, fara durata si fara forta. Doar in putine
perioade ale istoriei le vedem dobandind pentru ceva
mai multd vreme niste credinte solide. Atunci, ca in
timpul primelor cruciade, in timpul razboaielor religioase
sau in vremea Revolutiei, ele devin un torent irezistibil,
care rastoarnd lumea. Si nu ternii nostri socialisti
revolutionari, atat de zgomotosi in fata aparatorilor
ordinii sociale, Insa atit de tematori in fata multimilor,
ar putea provoca asemenea miscari. Prea multe pofte
personale se afld la baza convingerilor lor efemere.
Niciodatd niste credinte durabile nu s-au cladit pe
asemenea temelii migcatoare.

Rolul conducitorilor, cunoscut de multd vreme,
odata ce s-a manifestat in toate epocile, n-a primit
totusi, de la psihologi, decdt o explicatie
nesatisfacatoare. Ei nu o vor furniza, fara indoiala,
decét dupa ce vor fi explorat mai mult aceasta regiune
obscurd a subconstientului (,,subliminalul”
cercetatorilor actuali) unde se elaboreaza cauzele
actelor noastre si formele gandurilor noastre.

Voi merge mai departe, poate, decat permite stiinta
pozitivd, spundnd cd sufletul inconstient al
fermecatorului si al fermecatului, al conducatorului si
al condusului se intrepatrund printr-un mecanism
misterios.

Aceasta fuziune de elemente inconstiente indicata
mai sus, se pare, printr-un mare numar de fapte, chiar
si in psihologia animald, ne conduce in pragul unui
domeniu necunoscut, pe care stiinta il intrezareste, dar
pe care inca n-a putut sa-1 exploreze.

Din aceste regiuni tenebroase, trebuie sd ne
intoarcem 1n cele In care observatia se realizeaza cu
usurintd. Am semnalat cateva elemente ale
persuasiunii, insd doar pe unele dintre ele. Dar cum
s-ar putea expune in atat de putine pagini ceea ce ar
necesita un Intreg volum? Persuasiunea prin mediu,
prin ziare, prin comitetele anonime, prin anunturi, prin
interesul individual etc. Cate capitole demne de atentia
psihologilor si pe care, totusi, nu le-au abordat! Ele ar
fi mai utile decat zadarnicele lor disertatii asupra
categoriilor lui Kant sau asupra naturii spatiului si
timpului. Mai utile, mai interesante, dar si mult mai
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dificile.

Printre factorii principali ai convingerilor populare
enumerati mai sus, exista unul - contagiunea mintala -
atdt de important, ncat trebuie s spunem cateva
cuvinte despre el. El este elementul fundamental al
propagarii miscarilor despre care vorbeam la Inceput
greva functionarilor de la Postd, insurectia de la
Barcelona etc.

Aceste miscari, pornite de catre conducatori atunci
cand diferite circumstante (o nemultumire generala,
de exemplu) predispun spiritele la o anumita
receptivitate, se extind foarte repede in jurul lor prin
mecanismul contagiunii mintale.

Rolul sdu este preponderent in majoritatea
fenomenelor istorice. Fara ea, nici una dintre credintele
fundamentale care au condus lumea: crestinismul,
islamismul, budismul etc. nu s-ar fi putut raspandi.
Numai contagiunea mintald, si niciodata ratiunea, a
adus dupa sine propagarea lor.

Tot contagiunea mintala este cea care generalizeaza
marile revolutii, iscarile de opinie §i tot ceea ce
constituie sufletul unei epoci. Actiunea sa pare mai
considerabila astazi decat niciodata, pentru ca epoca
modernd a devenit era multimilor, pe care legaturile
din trecut au incetat sa le mai {ina in frau.

Pentru a discerne bine adevaratele mobiluri ale
conduitei indivizilor si multimilor, trebuie sa nu uitdm
ca sentimentele si inteligenta sunt, dupa cum am spus
deja, eterogene. Conduse de catre legi foarte diferite,
ele nu se pot compara. Aceastd idee m-a ghidat in
mai multe carti si, cu foarte putin timp In urma, si
eminentul filosof Ribot insista asupra importantei sale
capitale.

Ne incapatanam totusi sa transpunem afectivul in
termeni intelectuali. Sentimentele si inteligenta fiind
intotdeauna amestecate sunt, de altfel, greu de separat.
Numai prin mijloace indirecte am putut degaja stari de
constiinta pur afective, adica lipsite de orice continut
intelectual.

Sa retinem numai, din aceste indicatii sumare, ca
logica inteligentei nu are - i nu stiu cum sa insist mai
mult asupra acestui lucru - nici o legdtura cu cea a
sentimentelor. Resursele primei sunt deci absolut
neputincioase 1n interpretarea actelor reiesite din cea
de-a doua.

Istoria, asa cum o construiesc eruditii de biblioteca,
discipoli docili ai unei logici severe, este o constructie
artificiald mult prea rationala. Cele mai importante
dintre evenimente, cele care au dominat soarta
popoarelor si ale civilizatiilor lor, au emanat din factori
psihologici inconstienti, pe care eruditul pretinde ca le
interpreteaza, fard sa stie sa le priceapa cauzele. Nu
din rational, ci din irational s-au nascut marile
evenimente. Rationalul creeaza Stiinta, irationalul
conduce Istoria.

* din Psihologie politica, Gustave Le Bon, Ed.
Antet
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Cealalti fati a fricii de atingere ™

De nimic nu se teme omul mai mult decat de
contactul cu necunoscutul. Vrem sa vedem cine intinde
mana sd ne prinda, vrem sa-1 recunoastem sau cel
putin sa putem sa-1 integram intr-un context. Noaptea
sau 1n intuneric, spaima provocata de o atingere poate
sa se intensifice, devenind panica. Nici macar
vesmintele nu ofera destula siguranta; se pot rupe usor,
usor se poate ajunge prin ele pana la carnea goala,
neteda, fara aparare, a celui atacat.

Toate obstacolele si distantarile pe care oamenii si
le-au creat sunt dictate de aceasta fricd de contact.
Ne incuiem 1n case in care nimeni nu are voie sa intre;
numai in interiorul lor ne simtim méacar pe jumatate in
siguranta. Teama de hoti nu se datoreaza numai
intentiilor lor pradatoare; ea este si frica de gestul lor
neasteptat, subit, de ,,a apuca”. Mana, transformata
in gheard, va fi mereu folositda ca simbol al acestei
spaime. in dublul sens al cuvantului ,,a apuca” a
patruns mult din aceasta stare de lucruri. Atingerea
inofensiva, ca si atacul periculos, sunt ambele cuprinse
in acel cuvant si ceva din al doilea inteles suna
intotdeauna prioritar. ,,Apucarea”, cuvantul de baza,
s-a limitat insa in mod exclusiv la talcul nociv al
termenului.

Aceasta repulsie fata de atingere nu ne paraseste
nici atunci cand ne aflam printre ceilali. Felul in care
ne miscam pe stradd, in mulfime, 1n restaurante, in
trenuri si autobuze, este dictat de aceeasi frica. Chiar
si acolo unde stam foarte aproape de altii, cand ii putem
privi si examina in amanunt, evitam, pe cat se poate, a
ne atinge de ei. Atunci cand procedam altfel, inseamna
cd cineva ne-a placut, iar apropierea porneste chiar
de la noi.

Promptitudinea scuzei pe care o rostim in cazul
unei atingeri neintentionate, tensiunea cu care este
asteptatd, reactia puternicad si uneori violenta, daca

scuza nu apare; repulsia si ura pe care o resimtim fata
de ,,infractor”, chiar si atunci cand nu suntem siguri
ca el este ,,acela”, tot acest nod de reactii sufletesti
legate de atingerea cu ceva strdin dovedeste, prin
labilitatea lor extrema si prin iritabilitatea lor, ca este
vorba aici de ceva foarte profund, de ceva mereu in
stare de veghe, foarte riscant, ceva care nu-l mai
paraseste pe om niciodatd din momentul cand si-a
identificat limitele, granitele propriei sale persoane.
Chiar si somnul, in timpul caruia suntem mult mai lipsiti
de apdrare, poate fi foarte usor perturbat de acest
gen de frica.

Numai masa este cea in interiorul careia omul poate
fi mantuit de aceastd frica de contact. Este unica
situatie 1n care o astfel de frica se intoarce in contrariul
ei. Este vorba de acea masa compacta de care avem
nevoie, in care se Inghesuie trup langa trup, compacta
siin componenta ei sufleteasca, in aga fel incat nu mai
suntem atenti la cine ne ,,inghesuie”. De indata ce
te-ai predat masei, nu te mai temi de atingerea ei. La
modul ideal, acolo sunt cu totii egali. Nu mai conteaza
nici o diferenta, nici macar cea dintre sexe. Oricine
te-ar inghesui, este ca si cum ai fi tot tu. il simti pe
celdlalt la fel cum te simti pe tine. Totul se petrece
atunci deodata ca si cum ar fi vorba de interiorul
unuia §i aceluiasi trup. Poate ca acesta este unul
dintre motivele pentru care masa cautd sa se adune in
atata stransoare: ea vrea sa scape de frica unora de
atingere cat mai deplin cu putintd. Cu cat oamenii se
inghesuie unii in altii mai tare, cu atat se simt mai siguri
cd nu se tem unii de ceilalti. Aceasta transformare a
fricii de atingere apartine masei. Usurarea care se
raspandeste in interiorul ei si despre care va fi vorba
si in alt context atinge un inalt grad in densitatea ei
maxima.

Patima distrugerii *

Despre patima distrugerii proprie maselor se
vorbeste adesea; este prima trasatura care sare in ochi
in legatura cu ele si nu se poate tagadui ca ea exista
pretutindeni, n cele mai diverse tari i culturi. Ea este
mereu constantd si condamnata, dar niciodata cu
adevarat explicata.

Masa distruge de preferintd case si obiecte.
Deoarece adesea este vorba de lucruri fragile - cum
ar fi ferestrele, oglinzile, vasele, tablourile, farfuriile -
existd tendinta de a se crede cd tocmai fragilitatea
acestor obiecte incitd masa la actul de distrugere. Este
desigur adevarat ca zgomotele distrugerii, ale spargerii
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vaselor, ferestrelor, contribuie considerabil la placerea
de a o face: sunt niste puternice sonoritati ale vietii, ca
cele ale unei noi fiinte venite pe lume, ca tipetele unui
nou-nascut. Faptul ca este atat de usor sa le provoci,
le mareste succesul, toate lucrurile par sa tipe la un
loc cu oamenii, iar zéngéniturile devin aplauzele
obiectelor. O nevoie speciald de a provoca acest gen
de zgomot pare sa stea la Inceputul evenimentelor,
atunci cand inca nu s-au adunat prea mulfi participanti
si inca nu s-a Intdmplat nimic sau mai nimic. Galadgia
promite intaririle asteptate si de bun augur pentru
faptele viitoare. Ar fi Insd o eroare sa credem ca



decisiva in aceasta situatie ar fi usurinta
cu care se sparg lucrurile. Au fost cazuri
in care s-au atacat sculpturi de piatra si
atacatorii nu s-au potolit pana cand operele
nu au fost mutilate si de nerecunoscut.
Crestinii au distrus capete si brate ale
zeilor greci. Reformatii si revolutionarii au
smuls imagini de sfinti. Uneori de la
inaltimi periculoase si adesea piatra care
urma sa fie sfaramata era atat de dura,
incat scopul nu putea fi atins decat pe
jumatate.

Distrugerea unor opere de arta
reprezentind ceva inseamnd distrugerea
unor ierarhii care nu mai sunt recunoscute. Sunt atacate
diferentele si distantele stabilite de comunitate, vizibile
pentru oricine. Soliditatea lor era expresia permanentei
lor; ele dainuiau de mult, asa se credea, chiar
dintotdeauna, verticale si de neclintit; si era cu neputinta
sa te apropii de ele cu intentii dusmanoase. Acum ele
sunt doborate si prefacute in ruine. Descdrcarea s-a
implinit prin aceasta actiune.

Totusi ea nu merge intotdeauna atat de departe.
Distrugerea obisgnuita, de care am vorbit la inceput, nu
este decat o agresiune Impotriva oricarui fel de
granite. Ferestrele si usile sunt ale caselor, ele sunt
fragmentul cel mai vulnerabil al separarii de exterior.
Atunci cand ugsile si ferestrele au fost sparte, casa
si-a pierdut individualitatea. Oricine poate intra acolo
cand are chef, nimeni si nimic nu mai este ocrotit. In
aceste case, asa se crede, se afld de obicei oameni
care cauta sa se izoleze de masa, dusmanii ei. Acum,
ceea ce ii desparte a fost distrus. Intre ei si masa nu

Elias Caneiil

mai exista nimic. Ei pot iesi de acolo si
pot sa i se alature. Pot fi adusi de acolo.

Dar mai este incad ceva. Omul are el
insusgi sentimentul ca, integrat in masa,
isi depaseste limitele propriei sale
persoane. El se simte usurat cd sunt
inlaturate toate distantele care-1 aruncau
inapoi in propria sa fiinta si-l intemnitau
in ea. Prin inlaturarea poverilor distantarii
se simte liber, iar libertatea lui inseamna
depasirea acestor limite. Ceea ce i se
intampla lui trebuie sa li se intdmple si
altora; si de la ei agteapta aceleasi lucruri.
O oala de lut il iritd fiindca nu reprezinta
decat o circumscriere. O casa il irita cu usile ei
incuiate. Riturile si ceremoniile, tot ceea ce pastreaza
distantele, il amenintd si i par de nesuportat. In
asemenea recipiente preexistente se va incerca oriunde
returnarea masei faramitate. Ea 1si uraste viitoarele ei
inchisori, care i-au fost intotdeauna inchisori. Masei
ca atare totul i se pare a fi Bastilia.

Cel mai impresionant mijloc de distrugere este
focul: poate fi vazut de departe si atrage. Distruge in
mod irecuperabil. Dupa un incendiu, nimic nu mai este
cum era odatd. Masa care incendiaza se considera
irezistibild. Totul i se va aldtura in timp ce focul se
raspandeste. El va nimici tot ceea ce este dugsmanos.
Dupa cum se va vedea, focul este cel mai puternic
simbol existent al masei. Dupa distrugere trebuie, ca
si ea, sa se stinga.

* texte din Masele si puterea, Elias Canetti, Ed.
Nemira, 2000

De la clasa la culturd ™

Translarea de la clasa la cultura reprezinta una din
conditiile necesare pentru succesul hegemoniei, insa
trebuie realizatd in cat mai multe sfere cu putinta.
Acelasi mesaj trebuie sa fie transmis simultan, pe toate
canalele.

In translarea de la clasi la culturd putem vedea
cum diviziunile fundamentale generate de modul de
productie pot fi percepute ca diferente aparent atat
de detasate de sursa, incét par irelevante in orice
demers de intelegere a lor. Chiar si asa, translarea de
la relatii de clasa la ,,realitati” culturale incepe chiar
din sfera economicului. In loc ca inegalitatea sa fie
atribuita relatiilor dintre cei care detin mijloacele de
productie si ceilalti, ea este pusa pe seama diferentelor
personale dintre indivizi. Considerdndu-se céd o
persoand 1si poate controla castigurile prin atributele
personale (abilitati, munca sustinuta, talent, aptitudini
si altele asemenea), banii reprezintd etalonul ce

stabileste diferentele intre indivizi: diviziunea capital/
muncé este nlocuitd prin diferenta dintre castiguri
mari/castiguri modeste.

Aceste ,,diferente” sunt produse si re-produse in
sfera culturald. Ele apar ca diferente intre gusturi,
competenta, statut si preferinte personale:

culturd superioara - cultura populara

artd serioasa - artd a maselor

geniu creativ - consum comercial

Q. L ridicat - Q. L. scazut

clasa de mijloc - clasa muncitoare

etc. - etc.

Ele nu reflectd pur si simplu diferentele ,,naturale”
dintre oameni, ci mai degraba sunt produse ca distinctii
aparent naturale, fara nici o legatura cu relatiile sociale
ca atare. intr—adevér, nu prea conteaza care sunt
proprietatile intrinsece ale unei opere, oricare ar fi ea.
Incadrarea ei in categoria culturii populare sau a celei
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de elitd va fi determinata in mare masura de cum este
publicatd, cum este cititd si interpretatd. Mai mult,
distinctia dintre aceste categorii este valorizata la fel
de mult ca itemii pe care 1i presupune; cei devotati
artei serioase isi vor manifesta interesul si se vor
identifica in produsele acestui sector, partial §i pentru
a-si declara astfel afilierea la un
anumit grup social. Pe scurt, cultura
reprezintd sfera in care ierarhiile
sociale pot fi mentinute fara o referire
aparenta la clasa.

Cele trei institutii majore care
asigura realizarea translarii culturale
sunt familia, scoala i mass-media.
In fiecare dintre ele, diviziunile de
sorginte sociala sunt convertite in
diferente ,,naturale”, validate prin
apelul la criterii de mult consacrate.
In familie, diferentele se percep ca
opozitii de sex si de generatie, care
pot duce la convertirea femeii, de
exemplu, in mama sau 1n obiect sexual.
Bineinteles ca una din ,,diferentele”
principale propuse de ideologia
dominanta este cea dintre camin (locul
unde se afld inima) si munca (localizata ,,in afara”
sinelui). Insusi rolul ciminului in transmiterea culturii
(limbaj/valori) este vazut ca un proces natural, continuu
siapolitic.

Totusi, familia joacd un rol important in naturalizarea
dezechilibrelor de putere, astfel incat conditia indivizilor
este translatd in atribute personale. Acest proces
este continuat si amplificat de scoald. ,,Competenta
culturald” a elevului - produs al clasei si familiei,
,,codificat” in discursurile lor - este evaluata diferentiat,
dupa criterii care, desi ,,neutre”, 1i favorizeaza pe cei
deja favorizati. Cu alte cuvinte, dupa cum se exprima
si Kennett, profesorul are rolul de ,,a separa graul de
neghind” intr-o impartialitate perfecta, dar:

,»S€ pare ca «suntem egali in fata examinatoruluiy,
dar de fapt structura existentd, in interrelatiile sale cu
cultura dominanta, si-a ales deja Invingatorii... «Toti
suntem egali in fata examinatorului» constituie un fapt
implinit, perceput ca atare de sef si subordonat
deopotriva, iar consecinta sa este mentinerea ordinii,
atat in scoald, cat si pe strada” (1973, p. 244).

Pe scurt, mai presus de dezechilibrul in detinerea
capitalului ca atare se afla o distributie inegald a
,capitalului cultural”. Competentele lingvistice si
culturale recunoscute si acreditate ca fiind
,superioare” celorlalte tind sd corespunda pozitiilor
favorizate de clasa. Intr-adevir, argumentul acesta a
fost premergator lucrarii lui Basil Bernstein (1973),
ale carui notiuni de cod restrictiv si elaborat (vezi p.
156) sugereaza ca pozitia noastra in structura socialad
nu tine de o ,,apartenentd” statica, ci de un proces re-
creat in mod constant, un proces activ; noi il
experimentdm prin mecanismele discursului in care

]

G

38

John Hartley

DISCURSUL
STIRILOR

I('j!illr]l

FULIHU

suntem socializati. Bernstein sugereaza ca distributia
inegald de putere se concretizeaza literalmente in
distributia formelor de discurs. Iar Hallyday precizeaza:
,,este o teorie a societatii in care limbajul joacd un rol
central, atit ca determinant, cit si ca determinat:
limbajul este controlat de structura sociala, iar structura
sociald se mentine si se transmite prin
limbaj” (1978, p. 89).

In aceste conditii, nu ne surprinde
faptul ca structura sociala isi identifica
o alta cale de mentinere si perpetuare
prin mass-media, si, in particular, prin
stirile ,,impartiale”.

Care sunt implicatiile acestor relatii
din interiorul structurii sociale asupra
semnificatiei si statutului stirilor? Mai
intdi, impartialitatea, neutralitatea,
obiectivitatea si echilibrul care
formeaza temelia ideologiei editoriale
nu sunt false valori. Ele sunt cerute
deoarece stirile trebuie sa actioneze
impreund cu alte institutii pentru
naturalizarea ideologiei dominante si
obtinerea  hegemoniei  prin
consimtamant.

in al doilea rand, confirmarea mutuald a
semnificatiilor ideologice Intre stiri si institutii ca familia
si scoala nu reprezintd o conspiratie deliberatd cu
scopul de a ingela publicul, ci constituie produsul unui
proces istoric complex, adanc inradacinat in
discursurile prin care am invétat sa interactionam cu
lumea si prin care am inteles-0. Acest lucru este la fel
de valabil pentru producatorii de stiri ca pentru oricine
altcineva. Mai departe, se sugereaza cd stirile nu sunt
producatorii semnificatiilor ideologice, in sensul ca
ele ar fi generate aici, si nu in alta parte. Stirile
re-produc discursurile ideologiei dominante in aria lor
specifica de competenta.

in sfarsit, ideologia stirilor nu este ,,partizana”.
Dimpotriva, scopul ei este sd converteascad si sa
generalizeze, nu sa opteze pentru o opinie sau alta. Cu
alte cuvinte, stirile naturalizeaza terenul (destul de
ingust) in care pot convietui diferitele ideologii
sectionale - §i trasecaza constant limitele de
controversa.

Incilcarea acestor limite nu poate fi trecutd cu
vederea. Asa cum am vazut, limitele acceptabile sunt
definite nu doar prin ceea ce exista in interior, ¢i mai
ales prin ceea ce este exclus. Opozitia neparlamentara,
de exemplu, este caracterizata ca devianta, si devianta
este definitd ca irationala sau criminala. Iar forma
parlamentara a statului este generalizata la un ,,statut”
universal - ,,modificarea sau demolarea sa depaseste
puterea timpului sau a istoriei” (Hali et al., 1976, p.
91).

el

* din Discursul stirilor, John Hartley, Ed. Polirom,
1999
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Betia discursului

Adolf Hitler, in biografia sa doctrinara Mein Kampf
(Planul meu), pe care a scris-o in puscarie, dupa ce a
incercat sa dea o lovitura de stat la Miinchen, consacra
doua capitole propagandei. El considera retorica
propagandei ca un act estetic nelegat de logica si
ratiune. Propaganda este o artd a actiunii si nu o
disertatie logica. ,,Propaganda nu trebuie sa se
adreseze decat maselor.” Orice propaganda trebuie
sd fie populara, ea trebuie sa isi adapteze nivelul
intelectual in functie de capacitatea de absorbtie a
celor mai limitati din cei pe care 1i vizeazd. Cu cat
acestia sunt mai multi, nivelul intelectual trebuie sa fie
mai coborat.

Hitler a beneficiat de un executant genial i fanatic,
Dr. Gobbels. Acesta a transformat si moartea sa
intr-un act de propaganda: sinuciderea cu nevasta si
numerosii sai copii mici, la sfarsitul razboiului. Gobbels
a mobilizat un arhitect (si organizator remarcabil al
industriei de razboi), Albert Speer (1905-1981), si
cineasta Leni Riefenstahl in realizarea unor procesiuni
celebre prin reactiile emotionale pe care le generau.
Indoctrinarea poporului german a functionat: in ciuda
anihilarii Reichului, distrugerii oraselor, a doua milioane
de femei violate de sovietici, 70% dintre germani au
ramas pronazisti pana in 1970. Cand ce s-a intamplat?
A crescut brusc nivelul de trai. Se spune ca banul e
ochiul dracului. Uite ca, de data asta, i-a dezdracit pe
nemti.
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REFORME LA MUZEUL MUZELOR
Reforma!
Innoire!
Originalitate!
(Ei, 5i2)

La un festival de carte cu vanzare si cu tot
tacamul intelectual, la Brasov, prin iulie, s-a
petrecut la cele literare un fapt ce merita sa fie
tinut minte si asezat la categoria ,,Reforma!
Innoire! Originalitate!”: o placheti de versuri cu
productie liricd de amor si autoarea ei au primit
premiul [ pentru talent, pentru combativitate, pentru
sinceritate, pentru perseverentd si pentru multe
altele.

Emotionata cat cuprinde, poeta a marturisit ca
scrisese la telefon cartea premiata - cate o bucata-
text pe zi, vreme de cateva luni, interval in care
simtise lucruri peste masura pentru ,,adrisantul”
cunoscut si beneficiar.

lata, asadar, ca este marcat major evenimentul
aparitiei ,,poeziei la telefon”, in curand a ,,prozei
orale”, a ,, dragmaturgiei de balcon”, a ,,criticii
literare de interese”, in fine, a ,,literaturii de ocazie”,
care intra cu cizme neosensibile in clasicismul de
pana acum, optand pentru noi forme de prezentare
- pe telefon, pe site, pe apa, pe ziduri, pe fundatii
goale, pe ecrane mai mari sau mai mici -, toate
ambalate atragator, cu tupeu si cu mult continut
infantil de vorbe care se vor mestesugit spuse
pentru cei potriviti sa le asculte.

Sentimentul tot mai pronuntat este cad se
instaleaza un climat (literar!) de improvizatie
infantila intr-un univers conservator (cu epitete,
comparatii, personificéri), cu biografii prafoase,
mistificate din mers chiar de catre autorii lor.

Problemele esentiale defileaza in derizoriu dupa
limbile in care sunt puse, sufera atat forma, cat si
fondul, vocabularul se face scheletic, fonetica
trage la manele, morfologia si sintaxa se prapadesc
cu zile in rostirile Ingalate ale celor ce cuvanta
despre cum intra timpul in malaxorul comprimarii,
scurtandu-se si strambandu-se, fara sa se
gandeasca deloc la acel timp pierdut iremediabil,
fara scuze, fara scrupule, fara proiect de prostie,
fie si literara.

Cica, lumea se schimba.

Chiar?

Ei, si?



Publicitatea *

Globalizarea este profund legata de informatie, ce
parvine atdt sub forma stirilor, cat si a reclamei
comerciale si politice. Beneficiind de mijloacele de
difuzare in masa, acestea gi-au modificat profund
natura si impactul.

Inceputurile reclamei se gasesc in culturi vechi de
mii de ani, dar din secolul XX, reclama a devenit o
industrie majord. Aceastd industrie foloseste sute de
mii de oameni si influenteazd comportamentul si
alegerea In cumparare a miliarde de indivizi.

Un locuitor al SUA intalneste zilnic 500-1000 de
reclame.

Este discutabil in ce masura reclama aduce beneficii
economice si sociale. Este cert ca reclama incurajeaza
o culturd exclusiv materiala si intareste stereotipuri
daunatoare.

Reclama fundamenteaza o culturd consumistd in
care cumpdrarea de noi produse devine temelia
valorilor, placerilor si scopurilor societatii.

Reclama devine un mecanism esential al politicii.

Pana in 1950, nu exista reclama politica, dar apoi a
explodat si a sporit ca sofisticare si complexitate.
Practic, candidatii din alegeri devin ostatici ai
finantatorilor. Candidatii sunt ,,ambalati si vanduti” ca
orice marfa.

Suntem confruntati cu realitatea scandaloasa ca
un spot TV de 30 de secunde este mai important decat
orice abordare logica ce aduce informatii.

Reclama distorsioneaza viata politica. In reclama,
elementul emotional este extrem de important.
Reclama apeleaza la nevoi emotionale precum a iubi,
a apartine, prestigiu, stima de sine.

Reclama, prin imagine, inconjoara produsul cu un
halou de asociatii pozitive, mai ales in cazul repetarii
obsesive in timp.

Reclama TV combina vizualul, auditivul si migcarea.
Ea utilizeaza spoturi, unitati de timp cumparate (cele
standard suntde 15, 30 si 60 secunde). La televiziunile
nationale, un spot poate costa milioane de dolari.

Spoturile sunt extrem de eficiente, chit ca nu aduc
suficienta informatie. In 1999, TV a atras 23,4% din
banii cheltuiti pentru reclama in SUA. Televiziunea
clasica isi asigura toate veniturile din reclama, cea prin
cablu, 60% din acestea.

Reclama reprezinta in SUA 65% din continutul unui
ziar si asigura 65% din veniturile acestuia.

In SUA, reclama se realizeazd in ordinea
importantei prin TV, ziare, postd (scrisoare), radio,
Pagini Galbene, reviste, internet, afisaj stradal. In
Canada, primele trei locuri sunt ocupate, in ordine, de
ziare, TV, reviste.

Comisionul standard al industriei de reclama este
de 15%.

TV este regele distribuirii de reclama. Furnizorul
de reclama doreste si impune o televiziune soft, ce nu
ridicd controverse, o televiziune caldutd. Marii

cumparatori sunt cei intre 18-34 ani. Televiziunea li se
adreseaza cu emisiuni ce 1i intereseaza cu precadere.
Faptul duce la o discriminare TV a vérstnicilor. Copiii
sunt extrem de sensibili la reclama. S-a pus problema
legala a protejarii acestora.

Curtea suprema a SUA a declarat ca reclama este
o forma semiprivilegiatd de liberd exprimare, supusa
unui oarecare grad de reglementare.

Reclama ar fi protejatd de catre primul
amendament al Constitutiei, cel referitor la libera
exprimare, desi protectia este mai redusa decét in cazul
discursului politic.

In 1971, SUA a interzis reclama de tigari la radio si
TV.

Din 1990, nu mai apar reclame in care sunt imagini
cu copii care cumpara si s-a limitat §i cantitatea de
reclama adresata copiilor.

Din 1998, industria de tutun si procuratura au cazut
de acord asupra interzicerii reclamei stradale si au
convenit a stopa utilizarea pentru reclama a imaginilor
cu benzi desenate, care ar atrage tinerii.

Trebuie aratat ca intre adictiile descrise sunt si
cumpadraturile compulsive si inutile.

Se considera cad imaginea unui brand te poate face
sd cumperi, chiar daca produsul este mai scump.
Brand inseamna perceptia unui produs, obtinerea de
prestigiu si respect public.

In publicitate, esenta schimbului comercial se
deplaseaza de la produs la simbol. ,,Brandingul, in
incarnarile sale de avangarda, se apropie de
transcendenta”, sustine celebra Naomi Klein in studiul
No Logo.

Semnul, simbolistica depaseste obiectul functional.

Marca este un sistem imaginar, simbolic, care
conferd o structurd de sens §i o valoare addugata
imateriald unui produs functional care raspunde unei
nevoi. Marca confera un element de dorinta prin sens,
inutil in sine, dar indispensabil in cultura si deci in
economie liberala (Vieira S., Bougnoux D.).

Publicitatea se bazeazd pe afect, convingere si
seductie. Reprezinta ultimul avatar comercial al
retoricii, este o forma a sofismului considerat ca
,,inginer de consens”.

In democratie, adevirul obiectiv este dublat de cel
subiectiv, resimtit de catre cetateni, adevarul opiniilor.

Pentru a convinge pe cineva, trebuie luate in
consideratie opiniile si prejudecatile acestuia. Este un
principiu pe care publicitatea I-a inteles si si l-a asumat.
Publicitatea se preocupa de captarea tendintelor
societatii si cristalizarea acestora in semn, imagine sau
slogan. Este euforizanta si eufemizantd, dar general
acceptata, caci ne spune ceea ce a inteles ca vrem sa
auzim. Ea comprimad, coaguleaza o multime de tendinte
pentru a degaja vectorul pe care l-a perceput.

In fond, nu acelasi lucru l-a facut si William
Shakespeare cand a scris piesa ,,If you like it”, tradusa
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relativ incorect la noi ,,Cum va place” (de fapt ,,Daca
asa va place™).

Revoltat ca cei ce se pliau pe ,,ce se cere” aveau
succes nemeritat, a ardtat ca si el este in stare sa o
faca. Numai ca aceasta nu e arta, astfel ca experienta
a fost singulara si Shakespeare ramas in istoria omenirii
ca Shakespeare.

,Pe langa valoarea de intrebuintare, marcile ofera
si un proiect de existentd. Marcile sunt capitalul
viitorului postindustrial. Produsul nu mai este hotarator,
ci imaginea sa, care devine o ego-proteza. Viata
noastra a devenit un test al multiplelor alegeri, care ne
educa 1n spiritul incapacitatii de a decide.

Marca, eticheta, logoul, toate sunt operele unei
scenografii calculate care dau individului, impins in
nesiguranta, permisiunea de a se autoinalta.

Scenografia marcilor este punctul culminant al unei
estetici in pas cu timpul: continuturile sunt elaborate
dupa forme, care la randul lor devin propriile lor
continuturi. Psihologia marcilor are un singur scop:
biografia consumatorului, care nu atinge niciodata
stadiul maturitatii.

Spiritul timpului vrea sa inlocuim cultura prin cult.
In cult, subiectul se autodepaseste si retrogradeazi in
acelasi timp in infantilism.

Companiile globale, cu codurile lor culturale
specifice, au devenit bisericile veacului secularizat.”
(Rheinischer Merkur citat de Lumea 2006, 1, 25-26).

Reclama exista si acum 3000 de ani in Babilon,

semne pictate de pereti s-au gasit in ruinele Romei,
Pompeiului, la Efes.

In Evul Mediu, cei ce ficeau reclama tipau pe
strada preturile negustorilor. La inceputul secolului XX,
la Galati, in piatd, agenti de publicitate fipau numele
doctorilor in targ (,,megaloiatros™!, Galatiul fiind plin
de greci).

Gilitemberg, in 1450, inventand tiparul a facut
posibila reclama grafica. in 1472, in Anglia a aparut
prima reclama scrisa, o notd de mana anuntand punerea
in vanzare a unei carti de rugaciuni. Peste 200 de ani,
aaparut primul anunt n ziar, oferind recompensa pentru
gasirea unor cai furati.

Primul ziar regulat publicat In America, ce aparea
la Boston, a introdus reclama in 1704. Benjamin
Franklin a lasat urme si in domeniul reclamei, el
introducand titluri cu litere mari.

Profesia de agent de reclama a inceput in SUA, in
1841, in Pennsylvania, cand V. B. Palmer si-a deschis
o pravilie cu acest obiect de activitate.

In 1869, F. Ayer i-a cumpdrat pravilia si si-a deschis
0 agentie ce existd si astizi. In 1920, reclama a patruns
la radio. In 1930, au aparut serialele dramatice
denumite soap opera (opere de sapun), cdci erau
sponsorizate de citre producatorii de sapun. In 1950,
reclama a invadat gi TV-ul si a inceput revolutia
creativa din 1950-1960, reclama sofisticatd si
desteapta, n stil conversational si convingator. Reclama
si-a creat propriul sau folclor.

Propaganda ¥

Propaganda este o informatie deliberat tendentioasa
a carei eficacitate se bazeazd pe emotional. Ea
formuleaza contraadevaruri seducatoare, formuleaza
judecati explicite. Propaganda opereaza ca un adevar
mai simplu i mai usor de inteles decat este de fapt.

Hitler, un utilizator iscusit a acestei arme, sustinea
ca ,,Scopul propagandei este de a convinge masele.
Masele, in virtutea inertiei, nu retin decat repetitia, de
mii de ori, a ideilor cat mai simple”.

Propaganda simplifica excesiv experienta.

Stirile au fost si sunt o imensa piatd comerciali. In
plus, reprezinta o piatd comerciald manipulabila.

Will Irvin a descris nevoia de stiri (de actualitate)
ca o necesitate fundamentala a spiritului, nevoie acuta,
comparabilad cu foamea clasica. Aceasta nevoie a
spiritului uman a generat industria pseudoeve-
nimentelor (Boorstin D.).

Prin natura lor, pseudoevenimentele tind a fi mai
interesante si seducatoare decat evenimentele
spontane.

Cetateanul american traieste intr-o lume in care
fantasticul este mai real decat realitatea, iar imaginea
are o mai mare demnitate decat originalul.

Pseudostirile reprezintd un adevar ambiguu, fapte
sintetice ce emotioneaza publicul.

Informatia devine opium.
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Mania noutatilor este simptomul unor sperante
largite, depasind ce poate satisface universul natural.

Apare nevoia realizarii unui produs sintetic.

Pseudoevenimentele astfel produse stimuleaza
apetitul si in acelasi timp il satisfac. Apare un apetit
irational si fara discernamant pentru elemente cat mai
rafinate i mai variate.

Pseudoevenimentele au o valoare sociala mai mare
decat evenimentele. Este o altd aplicare a principiului
unui economist din secolul XVI - Thomas Gresham
,Moneda proastd o izgoneste pe cea buna”
(Boorstin D.).

Primul ziar tabloid dateaza din 1919 (New York
Daily News). Tabloidele au ca practica traditionala
stirile false.

Ulterior, au aparut si fotografii false.

In 1924, New York Evening Graphic recurgea la
»cosmograf”: colaje de senzatie cu fotografii trucate,
cu personaje decupate din fotografiile initiale gi mutate
in cadre aranjate.

Idolatria americanilor fatd de succes si alergia la
esec sunt expresia unei lumi dominate de vedete. ,,Idolul
este masura adoratorului sau”, arata James Russel
Lowell. Prin mecanismul informatiei, eroul a fost
inlocuit cu celebritatea. Care este principalul merit al
unei celebrititi? Acela de a fi cunoscut.



Nume produse de catre actualitate creeaza
actualitatea. Sunt indivizi renumiti in primul rand pentru
renume.

Instrumentul care creeaza omul celebru si, in final,
il distruge este publicitatea.

In SUA, poporul (folk) este inlocuit de mase.
Poporul, in general analfabet, era in felul sau un creator
liber (gesturi, cantece, cuvinte pronuntate, argot).

Masa, in universul media de circulatie masiva, este
tinta si nu sageata (Boorstin D.). Ea este urechea si
nu vocea. Masele traiesc in universul imaginar al
pseudoevenimentelor.

Pseudoevenimentele se sprijind pe stereotipuri.
Walter Lipmann, in lucrarea sa ,,Opinia publica”,
publicata in 1922, face distinctia dintre lumea exterioara
si imaginile creierului nostru. Stereotipurile, prin
simplificare, se apropie de propaganda.

Este o schema simplificatd care ne ajuta sa gasim
un sens in Univers si sd ne aparam prejudecatile.

,.Stereotipurile reduc si limiteaza experienta noastra,
dar 1i conferd si un caracter teatral si interesant”.
Pseudoevenimentele sunt mai seducatoare, deoarece
sunt mai picante.

Stirile sunt dominate de imagine.

In mai putin de un secol, americanii au trecut de la
dagherotip la televiziunea in culori.

Producerea, conservarea, transmiterea si difuzarea
de imagini precise a crescut exploziv.

Primul hebdomader de actualitate foto a aparut in
1936. Este vorba despre magazinul Life. In doi ani,
Life a atins doua milioane de cititori.

Fotografia domina astazi paginile imprimate.

Din secolul XIX, a inceput sa creascé cererea si
oferta de stiri care a explodat astazi si s-a structurat
spre fenomenul pseudoevenimentelor. Aceasta
industrie are un pronuntat efect de omogenizare §i
globalizare.

*

Informatia - Element fundamental al epocii
moderne

Procesul de globalizare pe care il traverseaza
socictatea se bazeaza pe trei instrumente in slujba
puterii politice (Oprea M.):

- Dreptul fortei, care impune o scara de valori si
pedepseste pe cei ,,necompleanti”;

- Banul (puterea financiara), folosit ca rasplata si
pedeapsa, este mijloc de presiune. Charles Péguy, in
lucrarea sa din 1913 ,,Banii” (aparutd cu un an nainte
ca autorul sa moara pe front), vorbea despre ,,universul
prostitutional”. In secolul ce s-a scurs de atunci,
lucrurile au luat-o inainte pe acelasi drum.

- Informatia evita sau creeaza premeditat situatii
in care politicul foloseste dreptul fortei si puterea
banului.

Ea creeaza prin mass-media curentul de opinie
favorabil si absolut necesar in democratie de sustinere
afolosirii fortei si a banului de cétre responsabilii politici.

Imaginea unei tari este o chestiune de creatie
informationala.

Informatia a devenit cea mai teribild arma din
arsenalul supravietuirii unei natiuni (Rizea M.).

Pentru orice stat, apararea propriei imagini
reprezinta un important obiectiv de securitate nationala.

Actualmente, cea mai frecventa agresiune la
adresa unei tari este agresiunea informationala prin
actiuni neprovocate vizand valorile, interesele si
necesitatile acesteia. Aceste actiuni constau 1n atacuri
si campanii de presd, operatiuni de intoxicare,
dezinformare si manipulare. Principalele metode prin
care se realizeaza aceste obiective sunt:

- Black propaganda.

»Propaganda este pentru democratie ceea ce
violenta este pentru dictaturi”, constata marele lingvist
american si aparator al drepturilor omului Noam Chomsky.

Desecretizarea arhivelor militare americane a aratat
intentia oamenilor aflati la conducerea Ministerului de
razboi de a provoca diversiuni spectaculoase (uciderea
unui cosmonaut la lansare, uciderea unui presedinte
american), care sa fie trecute in contul sovieticilor si a
cubanezilor.

Deturnarea in 1985 a navei de pasageri ,,Achille
Lauro” si Tmpuscarea unui evreu-american paralitic aflat
in fotoliu cu rotile cu aruncarea demonstrativa in apele
oceanului a cadavrului cu carucior cu tot a fost opera
serviciilor secrete israeliene, care cautau pe aceasta
cale s mute atentia opiniei publice de la bombardarea
de catre avioanele isracliene a capitalei Tunisului, care a
provocat 68 de morti si 100 de raniti. Evident, fapta a fost
pusa in céarca palestinienilor.

Intr-un mod asemandtor, Hitler (beneficiind de un
ministru al propagandei de Tnalta eficienta si calificare,
Dr. Goebbels) a profitat de incendierea Reichstagului,
opera a unui olandez dezechilibrat, ca sa o pund in
seama activitatii stangii si a inscenat la Gleiwitz un
atac al polonezilor asupra unui post de radio german aflat
la frontiera, pentru a avea pretext sa atace Polonia.
Musulmanii bosniaci si-au exterminat prin atentate
propria populatie ca sa dea vina pe sarbi.

Imaginea dugsmanului?

Cand scriu aceste randuri, un jurnalist suedez a pus
pe piata caricaturi cu Mahomed cu corp de caine. A
fost o provocare constienta, deoarece caricaturi
similare, publicate iTn Danemarca cu un an in urma, au
provocat tulburdri violente ale musulmanilor pe Intregul
glob. i provocam, se agitd si apoi avem motiv si
sustinem ca sunt genetic violenti. latd un portret al
omului de stanga din America latind facut de Billy
Sunday: ,,rat de porc spinos si un miros ce ar face si pe
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un sconcs sa fugd. Daca ag putea, i-ag inghesui pe toti
intr-o inchisoare pana céand le-ar iesi picioarele pe
ferestre”.

Dar constructii oficiale, preluate de statul american si
presedintele SUA, ca,,imperiul raului” si ,,axa raului”?

In acelasi timp, prin Patriotic Act (emis dup atacul
Turnurilor gemene), Secret Service a fost extins de la
Serviciul personal de protectie a presedintelui SUA,
la organism politienesc national avand dreptul de a
deschide focul daca s-au adus injurii la adresa SUA in
prezenta sa.

- Utilizarea de mass-media a ,,surselor credibile
sub rezerva anonimatului”. Se bazeaza pe utilizarea
profesionald a zvonurilor.

Sfanta mare indignare, emotionalitatea ieftina in fata
falsurilor, a omului de rand, te lasa perplex. Asa au
aparut termeni gretosi precum ,,rdzboi umanitar”,
»pierderi colaterale”, ,,export de democratie”, ,,actiuni
de politica internationala”, pe care masele le accepta.

,Diavolul este antimodelul prin excelenta, esenta
sa fiind tocmai deghizarea, uzurparea aparentelor,
fortarea nerusinata sau subtild a nuantelor - pe scurt,
arta de a face formele sd minta” (Denis de
Rougemont).

Vechea doctrind Brejnev, bine scaldata in sange si
bagata pe gat cetateanului intr-o hora emotionala, il
transforma pe acesta in complice pasiv.

»Propagand o dezinformare mai credibild decat
realitatea, inventezi istoria. Dezinformarea se
realizeaza prin minciuna si omisiune. Este un nou fel
de a purta un razboi: ,,razboiul mediatic”, sustine
italianca Jean Tochi Maranzzani-Visconti.

,Prima afirmatie este cea care conteaza.
,,Dezmintirile nu au nici o eficientd”, sustine James
Harff, directorul agentiei americane de comunicatii
Ruder and Finn Global Public Affairs. Aceasta
aminteste de constatarea umorului - intelepciune
populara roméaneasca in care doua tate se bat si copilul
uneia din ele urla:

- Zi-i, mama, curva ca altfel iti zice ea prima.

,,Nu conteaza daca ai dreptate sau nu ai dreptate.
Conteaza daca ai presd sau nu ai presa”, sustine cinicul
politician roman Radu Berceanu.

Victime ale unor asemenea manipulari au fost
irakienii si sarbii.

Sarbii, care s-au opus eroic nazismului in Al Doilea
Rézboi Mondial, au fost deliberat suprapusi hitleristilor,
din pacate si cu concursul a trei mari organizatii evreiesti
(Oprea M.).

La Srebenita, numarul victimelor a fost deliberat
exagerat in ce priveste musulmanii si s-a pastrat
tacerea asupra exterminarii sarbilor in aceeasi zona
de catre Divizia 28 musulmand. Trendul este vechi.

,,Istoria este o minciund pe care nu o neagd nimeni”,
afirma Napoleon Bonaparte. Numai ca pana unde au
evoluat lucrurile...

Va mai aduceti aminte de ,,miile de morti” din
gropile comune de la Timisoara, 1989, facuti de catre
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Securitate? Dar de gravida cu pantecul spintecat si
copilasul nendscut zacand aldturi? Ca un tampit ce
m-am aflat de garda la Reanimare in acele zile,
tremurand ca vor veni unii cu pusca mitraliera si ma
vor impusca odata cu pacientii, nu pot decat sa aduc
marturie eficientei cumplite a dezinformarii pe zvon si
surse. Caci incununarea metodei este:

- Crearea prin razboi mediatic a iluziilor necesare.

Dar, daca am vorbit despre manipularea punctuala
a informatiei In scopuri tactice §i strategice, ce putem
spune despre informatie in general raportata la
structura societatii in zilele noastre?

,,Dosa sola fecit venenum”, ne avertiza, in secolul
XVII, Paracelsus.

Informatia, ,,marfa de baza a vremurilor noastre”,
poate deveni o unealta de agresiune si autoagresiune
prin exces. Prin aspectul sau cumulativ, informatia
poate deveni infopoluare.

In raport cu furnica, care este idiot individual si
geniu colectiv, oamenii sunt genii individuale si idiofi
colectivi (Rosnay J.).

Provocarea epocii noastre, ,,0 epoca de conflict
constant” (Peters R.), consta In a manevra informatii.

,.in toate tarile libere, dezinformarea este realizata
prin abundenta de informatii. Existd o revarsare de
imagini, de diverse opinii, pentru ca numai cei inifiafi
sd inteleagd mesajul principal. Ceilalti sunt interesati
mai mult de anecdotele regizate pentru a declansa
emotiile dorite” (Raquin B.).

Pentru masele din intreaga lume, devastate de
informatia pe care nu o pot interpreta i manevra
eficient, viata e neplacuta, brutala si scurtcircuitata.
Viteza generald de schimbare creste, iar informatia
este atat motorul, cat si semnificatia schimbarii.

Acei dintre noi care pot sorta, digera, sintetiza si
aplica datele relevante vor reusi din punct de vedere
profesional, financiar, politic, militar si social.

Citdm in continuare din Ralph Peters, agent al
serviciilor americane de informatii militare:
»EXpansiunea contemporand a informatiei disponibile
este incomensurabild, de neimaginat si distructiva
pentru indivizi §i culturi intregi, incapabile sa o
stapaneascd. Informatia distruge joburile si culturile
traditionale, seduce, tradeazad, dar ramane
invulnerabila”.

In cadrul acestui flux informational, un rol
fundamental il are cultura americana, o plaga a placerii,
de inalta contagiozitate.

Cultura este soarta.

,» ] ari, clanuri, servicii militare si soldati sunt produse
ale culturilor lor”.

Majoritatea locuitorilor lumii sunt prizonierii
culturilor lor si se vor razvrati impotriva inadecvarilor
pe care nu le pot admite, suporta sau scépa de ele.
Dacé religia este opiul oamenilor, imaginea video este
cocaina lor.

Cocaina vizuald este din pacate mai mult decét o
metafora.



Televiziunea produce pe EEG aparitia de unde lente
alfa (indiferent de mesajul transmis). Unii sustin ca
aceasta s-ar datora radiatiei emise de tubul catodic al
televizorului. Undele alfa sunt asociate unei stari de
constientd nefocalizatd, de obicei legata de stari de
constientd cu ochii inchisi sau de starile de hipnoza
superficiald. Aceste manifestiri EEG apar dupéa 30
secunde de privit televizorul.

Psihopatologul Thomas Mulholland sustine ca a
privi televizorul este neurologic echivalent cu a te holba
la un perete alb. Este o stare de transa in care pot fi
declansate stari emotionale inconstiente si care pot fi
fraudulos conectate cu mesaje comerciale. Publicul
devine un zombi, victima a unor sugestii si a unei culturi
a spaimei, programul fiind focalizat spre senzatia
agreabila de stimulare prin violenta a sistemului limbic.
In televiziunea americani, este prezentat un fapt
violent la fiecare 3,5 minute. Consecutiv, s-a produs o
supraestimare a pericolului de violenta in viata reala.
Televiziunea este un drog ce produce adictie.

,Orice forma de adictie este daunatoare, nu importa
daca este vorba de alcool, morfina sau idealism”,
sustine Carl Gustav Jung.

Daca drogurile adictive ameninta in general ordinea
sociala stabilitd, TV este un element de mentinere a
acesteia.

Atunci cand vorbim despre o revolutie a informatiei
globale, sustine Peters, efectul imaginilor video este
mai rapid si mai intens decat cel al computerelor.

,Imaginea ia locul textului 1n psihicul colectiv, iar
computerul rimane o excrescentd textuald, cerand
capacitati mai mari: computerele delimiteaza domeniul
privilegiatilor”. Naratiunile vizuale nu necesita dialog
si celebreaza in acest fel impulsurile fundamentale:
violenta si sex. Filmul american: Bat si f... ca magina
de cusut!

,.Filmele cele mai dispretuite de elita intelectuala -
care prezintd scene de violenta extrema si sex - sunt
cele mai populare arme culturale ale noastre”, afirma
Peters.

America a inlocuit elita intelectuala traditionala cu
figuri ale elitismului practic si cognitiv cum ar fi Bill
Gates, Steven Spielberg, Madonna.

Cei mai de succes politicieni ai Americii sunt
oameni care pot recunoaste sau crea apetituri populare,
re-creandu-se dupa cum e necesar. Americanul este
mandru de cultura sa violenta-sex-nedurabilitate.

,,Cultura americand nu se rezuma la scop, ci pune
accentul pe mijloace, pe procesul dinamic care creeaza,
distruge si creeaza din nou. Dacd operele noastre sunt
trecatoare, atunci la fel sunt si marile daruri ale vietii -
pasiunea, frumusetea, calitatea luminii intr-o
dupa-amiaza de iarnd, chiar viata insasi”.

Cultura americana de masa in chip de haiku! Nu
este o culturd 1n nici un caz inocenta.

,Doar SUA au capacitatea sintetica, cadrul legal
necesar si abilitatea culturala sa se mentina pe muchia
credrii bogatiei. Pentru majoritatea cetatenilor nostri,

cultura noastra vulgard, minunata si aproape haotica
este cel mai mare motor de schimbare pozitiva din
istorie”.

Daca majoritatii populatiei lumii i se d& in cap cu
cocaina vizualului american, exista si o nisa a
luptatorului si adaptatului.

,Fluiditatea noastra in consum, tehnologie si cdmpul
de lupta e un atu pe care cei mai apropiati competitori
ai nostri nu sunt in stare sa il atinga. Copiii nostri
parcurg un proces darwinian de selectie in incercarea
de a face fata noianului de informatii care 1i sufoca pe
cei mai multi dintre parintii lor. Acesti copii se vor
transforma in tehnoluptatori de temut. Natura holistica
si sinergetica a educatiei din societatea americana le
transmite soldatilor de maine un nou sens al tehnologiei
si putinta de a sorta i asimila mari cantitati de date
competitive pe care nici o altd populatie nu o va putea
realiza. Creativitatea noastra este devastatoare!”

Ce genereaza acest tip de culturd pentru cei ce nu
se pot impartasi din bunastare si amagirea imaginii?

Genereaza cultul victimizarii, constiinta excluderii
de la accesul la profiturile coruptiei, ca fenomen
universal si sursa de ura dinamica. Pentru o mare
majoritate a populatiei globului, realitatea ,,cocainei
informationale” genereaza constiinta unui trend global
de promisiuni incélcate, de minciuna.

Astazi, existd un exces al ofertei de forta de munca
bruta in conditiile in care piata muncii nu mai are nevoie
de munca fizica.

Acesti ,,oameni in plus” sunt confruntati
informational cu ,,0 lume demonic de incantatoare,
sexuala Intr-un mod brutal, infricosatoare, lume pe care
nu o pot judeca decét In termenii propriei lor saracii,
saracii fard perspectiva, caci pentru ei, bogatia este
statica, lipsita de elasticitate”.

Pe calea descrisa, informatia, cultura americana,
genereaza violenta. Cea mai comuna forma de violenta
va fi terorismul. Termenii luptelor vor fi stabiliti prin
urd, gelozie si lacomie. Vor fi conflicte In care vor
domina emotiile colective si colapsul sistematizat,
Urbanizarea peisajului global cu pauperizare va fi
amenintarea militara majora la adresa Americii, sustine
Peters. Solutia - 0 armata informational-democratica
cu descentralizarea informatiei, ,,anarhia locotenentilor
modeleaza armata de maine”, astfel incat ,,ucidem cu
precizie si supravietuim in mijlocul dezordinii”.

Un american magnific, Mark Twain, fara sa
cunoasca aceste teorii si previziuni, le-a rezumat in
aforismul:

,In orice naufragiu, cel mai rau imi pare de pasagerii
de la clasa Intai”.

Iar eseistul C. T. Popescu a spus-o si mai scurt:
,,Vestul si Restul”.

,Adevarul aduce ura”, avertiza Terentiu.

Uite ca o face si utopia poleitd de larg consum.

* texte din Medicina si cultura, Nicolae
Bacalbaga, Diana Popa, Ed. Didactica si Pedagogica,
R.A., Bucuresti, 2010
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ARTISTI PLASTICI G[\IA’!‘EN I

TITREA, Adina-Moldova - pictor. S-a
nascut la 30 iulie 1961 in Bucuresti. A trait in Galati,
din primul an al vietii, alaturi de parintii sai, medicii
Gheorghe Marin si Gela-Macedonia Marin, pana
in 1985. A absolvit Liceul Vasile Alecsandri (1980),
Institutul Politehnic, Facultatea Tehnologia
Constructiilor de Magini, Galati (1985) si Scoala

= de Arta, Bucuresti. Membra a UAP Bucuresti
== (2013), a Artindex (2013) si a iART, lasi. Cursuri
de formare culturala si curatoriat (2015-2016), Curs
intensiv ,, Tehnica flamanda” (2015), Curs intensiv
,Pictura in ulei - tehnica cutit de paleta (2015).
Expozitii personale: ,,Un alt fel de amintire, un alt
fel de multumire ...” (expozitie dedicatd memoriei
parintilor sai), Galati, Sediul Comunitatii Elene
(2012); ,,Atat de simplu”, Centrul Militar National,
Bucuresti (2014); ,,Pictura, iubire fundamentala”,
Centrul National Militar, Bucuresti (2015);
,Renasterea Cetatii Rupea”, incinta Cetatii Rupea,
Rupea, Brasov (2015): ,,Dialog imaginativ”, Cercul
Militar National, Sala Foaier (2016); ,,Povesti
vizuale”, Biblioteca Mitropolitana, Sediul Grivita,
Bucuresti. Participari la expozitii de grup (Selectiv):
,»Spring Art Salon”, Hotelul Tempo, Bucuresti
(2013); ,,Femeia in arta romaneasca”, Galeria Elite
Prof Art, Cotroceni, Bucuresti (2013); ,,Peisaje”,
Galeria Elite Prof Art, Cotroceni, Bucuresti (2013),
,Balcic fara frontiere”, Balcic - Bulgaria (2013,
2018); Expozitia Internationala ,,Symhony in red”,
Galeria Elite Prof Art, Bucuresti (2013);,,Senzatie

<
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Abatia de la Carta
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si culoare”, Hotelul Marshal Garden, Bucuresti (2014);
Expozitia de arta abstracta, Galeria Elite Prof Art,
Bucuresti (2014); ,,Simfonia culorilor - albastru”, Hotel
Crowne Plaza (2014); Salonul National de Arta
Plastica ,,Atitudini contemporane” ed. A VII-a, Galeria
de Arta a UAP Ploiesti (2014); Expozitia
»~ABSTRACT NON FIGURATIV”, Hotel Crowne
Plaza (2014); Salonul National de Toamna, editia
a II-a, Palatul Parlamentului, Sala ,,Constantin
Brancusi” (2014); ,,Atat de romanesc”, Hotelul
Marshal Garden, Bucuresti (2014); ,,Valul grecesc”,
ed. A Il-a, Muzeul Militar National, Bucuresti (2015);
»2Anotimpurile Romaniei”, Galeria Labyrinth, Bucuresti
(2015); Bienala Internationala de Arta ,,Cartographic
- The land of artists”, Ruse, Bulgaria (2015); Salonul
International de Primavara, ed. A Il-a, Biblioteca
Centrala Universitara ,,Mihai Eminescu”, Iasi (2016);
,Balcic - eterna provocare”, Muzeul Hartilor si Cartii
Vechi, Bucuresti; Bienala concurs de arta plastica
,»Gheorghe Petrascu”, Muzeul de Istorie, Targoviste
(2017); ,,Concertul primaverii”, Galeria Labirinth,
Bucuresti (2017); ,,Mozaic de vacanta”, Casa de
Cultura Fr. Schiller, Bucuresti (2017), ,,Regasire in
abstract”, Galeria Occidentului, Bucuresti (2017);
Bienala Internationalad ,,Arca di Noe”, Galleria
Comunale di Taranto, Italia (2017). Artista desfagoara
si o bogata activitate curatoriald, organizand
numeroase expozitii colective si individuale, printre
care: ,,Senzatie si culoare”, ,,Roméania - oameni §i
locuri”, ,,Popas in Transilvania”, ,,Carmen Moldaviae”,
»ldentitati picturale”, ,,Acualela - pasiunea mea”,
,Povesti de sarbatoare”, ,,Din mostenirea



Morometilor”. Are lucrdri in colectii private din
Roménia, Franta, Italia, SUA, Ungaria.

In creatia sa, Adina Moldova Titrea s-a exprimat
mai cu seamd in genul peisajului, dar a abordat si
portretul, natura staticd cu flori si compozitia. In tot
ce agterne pe panza si carton se simte din plin palpitul
vietii, exteriorizarea unor puternice sentimente, emotii
si trairi sufletesti, placerea si bucuria cu care picteaza,
constienta ca 1n artd isi regdseste propriul eu si
implinirea unui ideal pe care 1-a nutrit intotdeauna.
Peisajele sale, fie ca sunt din zone colinare, montane
si acvatice din Romania, de la Balcic, Veliko Tarnovo
(Bulgaria) sau din oricare parte a lumii pe unde si-a
purtat pasii, imortalizeaza cu sensibilitate privelisti si
aspecte cu largi desfasurari spatiale, cu o atmosfera
in care chietudinea si poezia sunt la ele acasa. Artista
este preocupata sa redea specificul acelor locuri, sa
le scoata in relief trasaturile care le individualizeaza.
Culorile sunt vii si armonioase, asezate cu un penel
manuit cu siguranta. Se simte freamatul frunzisului
copacilor, vibratia aerului, clipocitul undelor. Adesea,
in peisajele sale intalnim si siluetele unor case cu
arhitectura interesanta si lacasuri de cult care asteapta

in tacere enoriasii la sfanta liturghie. Un ciclu important
din creatia sa il constituie cel care cuprinde lucrari
consacrate unor monumente istorice: ,,Vila Minovici”
(construita in 1905 dupa planurile arhitectului Cristofi
Cerchez, proprietatea fratilor Mina si Nicolae Minovici,
ctitorii Institutului National de Medicina Legala, cladire
reprezentativa pentru stilul neoromanesc, cu multe
elemente inspirate din arhitectura populara, care in
prezent este sediul Muzeului de Arta Populard ,,Dr.
Nicolae Minovici”), ,,Biserica Stavropoleos” (ridicata
in stil brancovenesc la 1724 in timpul domniei lui
Constantin Mavrocordat), ,,Castelul din Parcul
Carol I’ (construit in 1906 cu prilejul aniversarii a 40
de ani de domnie ai regelui Carol I), ,,Ateneul Roman”
(admirabila combinatie a stilului neoclasic cu cel
eclectic), ,,Castelul Cantacuzino de la Busteni”
(construit in 1911 dupa proiectul arhitectului Grigore
Cerchez), ,,Abatia de la Carta” (asezamant monahal
din Tara Fagarasului datdnd din Evul Mediu), ,,Cazinoul

de la Constanta” (reprezentativ pentru stilul Art
Noveau), ,,Cetatea Rupea” (atestata documentar la
1324, inaltatd pe un masiv de bazalt la 50 km de
Brasov), ,,Biserica in piatra Basarabov” (singurul lacas
sfant sapat in stanca, inca functional din Bulgaria),
,»Castelul Reginei Maria de la Balcic” etc. Dand
dovada de un ascutit spirit de observatie, artista a stiut
sd puna in valoarea frumusetea acestor monumente
istorice, sa scoata 1n evidenta elementele specifice ale
fiecdruia dintre ele, contribuind astfel la cunoasterea
acestora si prin intermediul artei. Florile din tablourile
sale sunt de asemenea pictate cu mare dragoste,
pictorita reusind cu ingeniozitate si le reliefeze
gingdsia, puritatea, fragezimea carnald si prospetimea
coloristica. Tonurile dobandesc sonoritati muzicale.
Foarte atragatoare sunt si compozitiile cu cai, in care
frumusetea anatomica a acestui animal, bun prieten al
omului, retine de la primul impact. Caii Adinei Moldova
Titrea sunt configurati cu fantezie, sunt ndzdravani si
par coborati din basmele noastre populare. Artista face
si dovada unei foarte bune cunoasteri a psihologiei
animaliere.
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Salondl de vara

Sub semnul diversitatii stilistice

La cei 70 de ani care se implinesc de cand a
inceput sd se constituie si sd se dezvolte ca o
miscare organizata, plastica géldteana se prezinta
in toata plenitudinea fiintarii sale, fiind apreciatd in
cei mai elogiosi termeni la nivelul Uniunii Artistilor
Plastici din Romania, a criticilor si istoricilor de arta,
a publicului care a venit in contact cu creatia
plasticienilor de aici. Inca din deceniile 6-7 ale
secolului trecut, ea s-a afirmat si s-a impus pe plan
national, multi artisti au participat la importante
manifestari organizate in tard si in strdindtate
(bienale, trienale, saloane, tabere si simpozioane de
creatie), si-au deschis expozitii personale care au
avut ecouri adanci in constiinta iubitorilor de arta.
In cei 70 de ani de existentd au activat la Galati
artisti din generatii diferite, unii au trecut in imparatia
umbrelor vesnice, altii s-au indreptat spre alte
localitati din tara si de peste hotare, iar cei ramasi,
carora in fiecare an li s-au adaugat forte noi, au
continuat, pastrand intotdeauna un standard artistic
ridicat. Este ceea ce confirma si editia din acest an
a Salonului de vara, gézduit de Galeriile de Arta
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ge al

»Nicolae Mantu”, care se remarca de la primul impact
prin tinuta de mare acuratete a lucrarilor, ca §i prin
varietatea lor tematica, stilistica si a tehnicilor de
realizare.

Expozitia cuprinde 40 de lucrri de pictura, grafica,
sculptura si arta decorativa semnate de tot atatia artisti
plastici. Predominante pe simeze sant peisajele.
Octogenarul Marcel Bejan si-a intitulat tabloul
,,Liniste”. Are in centrul sdu o secventd urbana, cu
case configurate cu rigoare geometrica, marginite de
arbori stilizati. Materia picturald este raspanditd in
mase compacte, cu o pensulatie lisa. Nicolae
Cérbunaru, atras in multe randuri de peisajul acvatic
al Dunarii si al baltilor acesteia, prezintd o imagine
tonifiantd de la punctul gilatean ,,Trecere bac” (asa
se intituleaza si lucrarea). Privelistea are o deschidere
largd, albastrul apei se contopeste la orizont cu
albastrul-vioriu al cerului. Din mediul acvatic se inspira
si Liliana Joricd-Negoescu in lucrarea ,,.La portile
apelor”, pictata in culori luminoase, fluide, proaspete,
de o sensibilitate aparte. Gheorghe Miron, in maniera
impresionistd, surprinde un moment de dinaintea
dezlantuirii unei furtuni, cu localizare in satul ardelenesc
Calbor, comuna Beclean, judetul Bragov. Uleiul este
realizat cu o modulatie de tonuri de o deosebita finete,
echivalenta cu rafinamentul. Gheorghe Andreescu a
imortalizat silueta unui lacas sfant din capitala culturala
a Moldovei (,,lasiul amintirilor”); Simona Pascale se

Cornel Corcdacel, Memoria glifelor



aratd fascinatd de policromia campului cu flori
(,,Parfumul florilor”); Adriana Steriopol, 1n stilu-i
caracteristic, insista mai mult pe structura materiald a
peisajului (,,Copacul); Gina Popa atrage prin lirismul
suav al unei delicate plasmuiri imaginare (,,Cuibul”);
Sterica Badalan picteaza pe o dominanta de rosu,
sugerand, intr-o abordare semiabstracta, atmosfera
caniculard a unei zile de vara (,,Irizari”’); Andreea
Ionagcu imagineaza in maniera cubist-decorativa un
,»Vis vegetal”, de fapt un arbore simbolic, cu
semnificatii sugestive. In zona peisajului se incadreazi
si tablourile semnate de Sava David (,,Orchestratie”)
si Tudor loan (,,Furtuna”), abstract construite. Primul
opereaza cu pete cromatice transparente, din gama
griurilor colorate de mare sensibilitate, in timp ce al
doilea foloseste o materie picturald mult mai
consistenta, raspanditd cu o miscare gestualistd. La
el, pigmentul dobandeste sonoritati si straluciri de smal.
Tablourile apartinand lui Nicolae Einhorn (,,Fantasmele
naturii”’), Adriana Chebac (,,Stih”’), Basarab Paltanea
(,,Cealalta jumatate I, loana Musinchevici (,,Cornul
abundentei”), Olimpia Stefan (,,Nazuintd™) apartin
abstractiei lirice. Fiecare mizeaza in felul sau pe forta
expresiva a culorii, pe capacitatea acesteia de a crea
o atmosfera poetica. O cromatica puternica, exaltata,
utilizeaza si Miruna Dragusin In compozitia cu valente
decorative ,,Incognito”. Intr-un splendid peisaj colinar,
cu vegetatie abundenta, si-a plasat loan Murariu-
Neamt personajele feminine din compozitia ,,Sanziene
dansand”, inspirata din mitologia populara, continand
mai multe elemente simbolice evocatoare a obiceiurilor
si traditiilor in legatura cu aceasta sarbatoare,
considerata ca fiind una a Soarelui, a fertilitatii,
belsugului, dragostei si a setei de viata. Alte lucrari de
pictura si grafica sunt semnate de artistii: Silvia Ichim
(,,Lacrima”), Horia Suceveanu (,,Carnaval”), Cristina
Iulia Popescu (,,4 x 12”°), Liliana Tofan (,,Aripi”), Tudor

/%/;&éaa feroma

Serban (,,Alterat Ego”), Elisabeta Volcu (,,Flori in
fereastra), Cristiana Culita (,,Camere de meditatie”)
si Roland Pangrati (,,Fara titlu”). Sunt tablouri care
pun 1n evidentd modul propriu de exprimare a acestora
si stradania lor de a aborda subiecte care sa retina
atentia privitorului prin ceea ce ele reprezinta si prin
felul cum sunt realizate.

Genul portretului este prezent in expozitie prin
tablourile semnate de Teodor Visan, Claudiu Radu,
Stefan Axente, Cornel Corcacel si Cristian Badalan.
Visan s-a oprit la un moment dramatic din viata unui
copil, concentrand in expresia chipului acestuia
suferinta prin care trece, in contrast cu candoarea si
ingenuitatea varstei (,,Ingerasul”). La un pol opus,
Stefan Axente contureaza figura unei fetite a carei
privire luminoasa emana bucurie, fericire (,,Lumina
fericirii”’). Claudiu Radu, cu o economie de mijloace,
contureaza portretul unei fiinte dragi, insistand mai ales
asupra expresivitatii fizionomice a personajului, folosind
o pensulatie larga, generoasda. Cornel Corcéacel
continua seria portretelor sale inspirate din mitologie
si istorie cu lucrarea ,,Memoria glifelor”, ce face
trimitere de aceastd data la cultura si arta mayasa
antica. De pe un fundal alcatuit din pictograme incizate
in piatrd (glife), figurate in tehnica pastelului, care
indeplinesc o functie evocativ-decorativa, el face sa
rasara in prim plan imaginea unui personaj feminin de
o deosebita frumusete, dublat de un alt chip simbolic,
la fel de frumos, care prin felul cum este pictat,
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Denis Branzei, Ochii

sugereaza vechimea culturii i artei mayase si rolul pe
care acestea l-au indeplinit la vremea lor, ajungand
pana la noi tocmai datorita acestor glife descoperite
de arheologi. Pictor bisericesc, atestat de Patriarhia
Romaniei, Cristian Badalan expune portretul Sfantului
Arhanghel Gavriil, executat in stil bizantin in tehnica
fresca. Mai intéi, tabloul a fost pictat direct pe perete,
adica 1n conditiile frescei autentice, apoi, Tnainte ca
tencuiala sé se intareasca, sa se pietrifice, a fost extras
si lipit cu adezivi pe un suport din placaj. Nu este pentru
prima datd cand artistul expune astfel de lucrari,
dovedind o stépanire deplina a tehnicii frescei.

Arta decorativa este prezenta pe simeze doar prin
tapiseria de mici dimensiuni a Sorinei Fador-Vadeanu,
intitulata ,,Flori rosii”, maiestrit lucratd, in timp ce
sculptura 1i are ca protagonisti pe Alexandru Pamfil,
Relu Angheluta, Denis Branzei, Lucian Jitariuc, Sergiu
Dumitrescu Jr. si Eduard Costandache. Ronde-bosse-
ul lui Alexandru Pamfil ,,Umbre” este o compozitie
dinamica din gips, cu doud personaje masculine
armonios inscrise In spatiu, modelate expresionist,
surprinse in miscare; ,,Petala” lui Relu Angheluta este
cioplitd in marmurd coloratd, slefuitd pana la
desavarsire, astfel cd materia dobandeste eleganta,
fluiditate, fiind 1n deplin acord cu frumusetea, puritatea
si gingasia motivului abordat. Lucian Jitariuc da viata
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unui tors feminin bine proportionat, iar Sergiu
Dumitrescu in ,,Helianthus” si Denis Branzei in
compozitia ,,Ochii” (o combinatie lemn-marmura) se
exprima metaforic, vizand idei a caror incarcatura
ideatica indeamna la meditatie. De retinut ca toti acesti
sculptori, ca si Eduard Costandache (,,Formari -
deformari”), indiferent de subiectul abordat si de
materialul in care au lucrat, fac dovada unei exprimari
clare, convingatoare, marcata de sintetismul formelor
si volumelor.

Cu editia din acest an a Salonului de vara, Filiala
Galati a UAPR confirma inca o data valoarea
membrilor si colaboratorilor sai, stradania acestora
pentru ca evolutia lor sa fie a fi Tn consonantd cu
tendintele actuale din arta contemporana romaneasca.
Desi nu intalnim pe simeze si lucrarile unor artisti ca
Eugen Holban, Gheorghe Mihai-Coron, Vasile Neagu,
Nicolae Placicov, Anca Tofan, Gabriela Georgescu,
Jana Andreescu, Gheorghe Terescenco, Mugurel
Vranceanu, Cornelia Burlacu-Nicolaescu, Dan
Mateescu, Nicolae Placicov, Valentin Popa, Adrian
Vadeanu si alti cativa (de altfel nici capacitatea salii
nu ar permite), expozitia este o manifestare de tinuta,
de o calitate artisticd superioara.

Sergiu Dumitrescu Jr., Helianthus




Gasim in cartea lui Valeriu
Mircea Popa, Cercul de
camfor (Herg Benet,
Bucuresti, 2013), accentuari
poetice (auto)claustrante Inconjurate de un halou
himeric ce camufleaza intense paradoxuri.
Simturile se modifica fundamental, metamorfoze
indreptate spre mutabilele regiuni ale
suprarealitatii. Eterul unei frumuseti care nu mai
ajutd pe nimeni vine sa legitimeze evanescenta
atmosfera din volum. latd cum transfigurarile iau
valente erotice, in fond ocultari abstractizante cu
potentialitati multiple: ,,un nud/ adicd o femeie
impecabil/ epilata in zonele intime/ cobora scara/
desenatd pe zid// avea o frunza de artar/ in mijlocul
fruntii// incercam sa pricep/ ce se ascunde dincolo/
/ scara/ cobora din mijlocul fruntii// pricepea/ zonele
intime ale unui nud// epilatd/ o frunza de artar/
ascunsd impecabil dincolo/ incerca sa deseneze
un zid// adica o femeie”. Din cand in cand, ecouri
chagalliene creioneazad ideea unei anumite
desprinderi. Registrul nocturn internalizeaza
labirinturi asumate profund, farda iesire.
Precaritatea existentiala este schitata cu o gratie
aparte. Omniprezenta cercului s-ar putea inscrie
intr-o diafana acceptiune esoterica. Ubicuitati
lirice ne aduc aproape vibratii substantiale, unele
avand ample extensiuni ilariante. Impresioneaza
latura metafizica a umbrei, acel misterios ,,patrat
de umbra din mijloc” realizdnd o tusanta sinteza
cu ,,arba dintre vazduhuri”. Detalii cromatico-
numerologice anima peisajul liric: ,,0 vreme/ am
locuit in apartamentul/ numarul trei// un trei mare/
decupat din alama/ innegritd pe margini/ cifra trei/
scrisd cu negru/ inseamna cu totul altceva/ decat
cifra trei/ invesmantata in galben// nu stiu ce sa
spun/ despre o cifra/ care-si schimba culorile”.
Valorile ininteligibilului sunt subliniate intru
potentarea fecunditatii misterelor. Orizontul
imaginar se prezintd in continuu proces de
ilimitare. Ne intdmpina corespondente dintre cele
mai ingenioase: ,,poti atinge/ doar/ cate ceva/ din
tot ce existd / prin apropiere/ uneori/ acel moment
in care/ sunetele unei ferigi/ sunt/ preluate/ de/
un/ pian”. Fluidele oglindesc plasmuiri adeseori
fascinante. Deambularile culmineaza cu ivirea
unor stari pasionale ce se revendica dintr-un lirism

CRONICA

Va/aﬁ/%/ olorioali

in raspar, puternic delimitat de uzual: ,,uneori/ ma
indragostesc nebuneste/ de cate un burlan/ ruginit//
atunci/ cand nu e nimeni prin preajma/ i mangai cu
tandrete/ pielea plina de cicatrici/ ma lipesc de el/ si
ascult cum alunecd/ norii/ pe cer”. Amintirea de mult
trecutelor miracole brazdeaza interiorul poetului.
Asertiunile minimaliste genereaza nebanuite irumperi
efervescente, unele aspectate ermetic. Din conjugarea
datelor contingentei cu inefabilul liric rezulta sintagme

Valeriu Mircea Popa

CERCUL DE CAMFOR

enigmatice atragatoare. Spiritul de finete e profilat pe
un soi de asumata confuzie ontologica. ,,Nisipuri pe
pragul usii in fiecare dimineata” ar putea fi una dintre
imaginile care numesc starea esentiala a Cercului de
camfor. Dezabuzari acvatice ritmeaza intesitatea
extinctiei. Volumul lui Valeriu Mircea Popa propune
drept epilog suprarealitatea si inconfundabilul acestei
sententiozitati: ,,apoi tacere/ cat vezi/ cu/ ochii/ numai/
campuri de capsuni/ pe/ varful/ unui ac”.

51



EDITURA CCDJ

Revista Dunarea de Jos
N EDITOR: CONSILIUL JUDETEAN GALATI

" Presedinte: COSTEL FOTEA

“a CENTRUL CULTURAL ,,DUNAREA DE JOS”
Manager: Florina ZAHARIA

G L A T I
R I A florinazaarina@yahoo.com

A
O M AN

DTP: Ina Diana PANAMARCIUC

Culegere si corectura: Laura DUMITRACHE, Ina Diana PANAMARCIUC

Coperta I - Jean Auguste Dominique Ingres, Napoleon, pe tronul imperial, 1806, Muzeul
Armelor, Paris

Str. Domneasca, nr. 61, Galati, cod. 800008
tel.: 0236 418400, fax: 415590, e-mail: office@ccdj.ro
ISSN: 1583 - 0225

Tematici:

Septembrie 2018 - Traduttore, traditore
Octombrie 2018 - Centenar

Noiembrie 2018 - Matematicd si literaturd
Decembrie 2018 - Razboiul din Marea Neagri

Din sumar:

Avatarurile unui concept si apostolii sai; Nicolae Titulescu si alegerile
parlamentare din 1937, Nicolae Bacalbasa - p. 9, Tratat de dezinformare, Viadimir
Volkoff- p. 14, Psihologia multimilor, Gustave Le Bon - p. 20, Cadoul lui Stalin:
dusmanii, Edvard Radzinsky, George Bernard Shaw - p. 26, Foametea asteptata,
Realismul socialist, Edvard Radzinsky - p. 277, Imaginea puterii, Roger-Gerard
Schwartzenberg - p.30, Geneza persuasiunii, Gustave Le Bon - p. 32, Cealalta fata
a fricii de atingere, Patima distrugerii, Elias Canetti - p. 36, De la clasa la cultura,
John Hartley - p. 37, Betia discursului - p. 40, Reformd! Innoire! Originalitate!
(Ei, 5i?), Elena Parapiru - p. 40, Publicitatea; Propaganda; Informatia - Element
fundamental al epocii moderne, Nicolae Bacalbasa, Diana Popa - p. 41, Dictionar
artisti plastici galateni 134, Corneliu Stoica - p. 46, Morphochroma, Corneliu
Stoica - p. 48, Valorile etericului, Octavian Mihalcea - p. 51

— 1 Responsabilitatea pentru grafie, continutul opiniilor,
@ Dl ||QAREA DE IOS argumentelor sau pérerilor apartine, in exclusivitate,
- - : autorilor.

;g A — Materialele primite, publicate sau nepublicate, nu se
: inapoiazi. Redactia revistei nu impirtiseste intotdeauna
ideile continute in textele publicate.
Alte detalii despre activitatea Centrului Cultural
»,Dunirea de Jos” Galati pot fi aflate pe pagina web a
institutiei (www.ccdj.ro) sau pe
pagina de facebook Centrul Cultural
Dunarea de Jos Galati. Arhiva partiala
a revistei se giseste pe site-ul

institutiei. -ia leli
Revista Dunarea de Jos este membra (

APLER (Asociatia Publicatiilor
Literare si a Editurilor din Roménia).




Devine din ce in ce mai clar ca ne situam

in mijlocul unei inconsistente globale;

nu exista nimic care sa nu nasca indoial3,
nimic autentic nu se confirma.

Exista numai un vartej fara de sfarsit de
inselatorie reciproca si de autopacalire

prin intermediul ideologiilor.

Karl JASPERS
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